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Resumo

Este artigo apresenta um estudo de caso sobre a relacdo dos cientistas do Instituto Oswaldo Cruz (I0C)
com os meios de comunicagdo de massa e com a divulgacio cientifica em geral. O Instituto é uma das
unidades da Fundacdo Oswaldo Cruz (Fiocruz), localiza-se no Rio de Janeiro (Brasil), e é reconhecido
internacionalmente por sua relevante producao cientifica na area da satude. O estudo foi realizado por meio
de uma enquete online, respondida por 103 cientistas de um universo de 487 pesquisadores e tecnologistas
do IOC, e 20 entrevistas semiestruturadas feitas com stakeholders. Os resultados indicam um processo de
crescente divulgacao da ciéncia no Instituto, em contato relativamente frequente com a midia e uma adesao
as acoes voltadas para o publico promovidas pelo IOC. Por outro lado, identificamos poucas iniciativas
proprias de divulgacao cientifica por meio de blogs e redes sociais.

Palavras-chave: divulgacao cientifica; comunicagao puablica da ciéncia; meio de comunicacdo de massa;
cientista; jornalista.

Abstract

This article presents a case study about the relationship between the scientists of IOC - Instituto Oswaldo
Cruz (Oswaldo Cruz Institute) and the mass media as well as their science diffusion in general. The Institute
is one of the units of the Fiocruz - Fundacao Oswaldo Cruz (Oswaldo Cruz Foundation), located in Rio de
Janeiro (Brazil), and it is internationally recognized for its relevant scientific production in health. The study
was conducted through an online survey, answered by 103 scientists from a universe of 487 researchers
and technologists members of IOC staff, and 20 semi-structured interviews with stakeholders. The results
indicate a growing process of science dissemination in the Institute, relatively frequent contact with the
media and compliance in relation to actions aimed at the public promoted by IOC. On the other hand, we
have identified few own initiatives of science diffusion through blogs and social networks.

Keywords: science diffusion; public communication of science; mass media; scientist; journalist.
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Resumen

Este articulo presenta un estudio de caso sobre la relaciéon de los cientificos del Instituto Oswaldo Cruz
(IOC) con los medios masivos de comunicaciéon y con la divulgacion cientifica en general. El Instituto es
una de las unidades de la Fiocruz — Fundacido Oswaldo Cruz (Fundaciéon Oswaldo Cruz), se ubica en Rio
de Janeiro (Brasil) y es reconocido internacionalmente por su relevante produccion cientifica en salud. El
estudio fue realizado a través de una encuesta en linea, respondida por 103 cientificos de un universo de
487 investigadores y tecndlogos del IOC, y 20 entrevistas semiestructuradas hechas con stakeholders. Los
resultados indican un creciente proceso de divulgacién de la ciencia en el Instituto, contacto relativamente
frecuente con la prensa y adhesion a las acciones dirigidas al pablico promovidas por el IOC. Por otro lado,
identificamos pocas iniciativas propias de divulgacion cientifica a través de blogs y redes sociales.

Palabras clave: divulgacién cientifica; comunicacién publica de la ciencia; medio de comunicacion
masivo; cientifico; periodista.
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Introdugao

A relevancia da divulgacao cientifica esta atrelada ao importante papel que a ciéncia representa no
mundo atual. Field e Powell' ressaltam como o grande aumento no niimero de estudos e experimentos
cientificos pode ter profundo impacto na vida de cidaddos de diferentes nagoes. Entretanto, os autores
apontam que sao poucas as pessoas que tém consciéncia de como e por que uma pesquisa é conduzida, além
de compreenderem suas potenciais implicacgoes.

De acordo com Lewenstein?, a expressao “ciéncia e midia” engloba duas grandes institui¢des sociais. O
autor define a primeira ndo s6 como um sistema de conhecimento confiavel sobre o mundo natural, mas
também como um complexo sistema social de desenvolvimento e manutencao desse conhecimento. De
forma semelhante, a midia, entendida como as estruturas integrais dos principais meios de comunicagao
de massa, compreende um sistema variado de coleta e apresentacao de informacoes, além de ter impactos
econdmicos, politicos e sociais significativos. Assim, a relacdo entre ciéncia e midia, ao longo da historia, é
marcada pelo crescimento progressivo do uso da midia pela ciéncia, da atencao as ideias cientificas pelas
instituicoes midiaticas e das tensoes causadas pelo aumento dessa interagao.

Essa unido entre ciéncia e midia é a base para a tese da “midializacdo da ciéncia”, que, segundo
Weingart3, consiste no aumento crescente da orientacao da ciéncia pela midia. O autor aponta que um
primeiro motivo para esse fend6meno seria o crescimento da importancia da midia na formacao da opiniao,
consciéncia e percepc¢ao publicas. Além disso, outro fator que colabora para esse quadro é a dependéncia
de investimentos financeiros, muitas vezes escassos, apresentada pela ciéncia, o que estimula uma busca
da aceitagdo publica. Assim, a midializacdo do conhecimento cientifico pode néo s6 influenciar as agendas
politicas governamentais, mas também é capaz de interferir na mobilizacdo de recursos econémicos em
escalas nacionais e internacionais.

Estudos realizados em diferentes paises revelam indicagdes empiricas de que eles apoiam a ideia da
midializacdo da ciéncia. Entre elas est4 o alto valor que cientistas e centros de pesquisa e ensino tém dado a
divulgacdo da ciéncia por meio da midia. Outro indicio seria a institucionalizacao do contato com os meios
de comunicacao de massa e sua vinculacio aos papéis de liderancga. Por fim, a adocao de uma légica midiatica
para a autorrepresentacio da ciéncia resulta em uma construgao de relevincia baseada em referéncias nao
cientificas e geracao de noticias segundo os critérios da midia%.

Essa importancia intensificada da midia ndo s6 para a ciéncia, mas para a cultura em geral, ¢ denominada
“midiatizacao” por alguns autores. Segundo Hjarvards, a midiatizacdo é um processo em que a sociedade
passa a demonstrar uma dependéncia, cada vez maior, da midia e da sualogica. Ainda de acordo com o autor,
os meios de comunicac¢io ndo s6 integram as operacgoes de diferentes institui¢des, mas também adquirem o
status de instituicao social em pleno direito, tornando-se fundamental para as interacdes sociais.

Dessa forma, é importante esclarecer o que entendemos como “meio de comunicacao de massa”, que
seriam jornais, revistas, televisao, radios e suas respectivas versoes online. Optamos por adotar a definigao
de Potter®, que descreve de forma minuciosa as caracteristicas desses meios. Segundo o autor, o remetente
das mensagens é uma organizacao ou instituicao complexa, ndo um individuo, que usa praticas padronizadas
para produzir e disseminar contetido em massa. Além disso, essa organizacao tem consciéncia dos diferentes
nichos que compoem seu publico, esforcando-se para atrair o maior nimero possivel de interessados com
exposicoes repetidas de forma habitual.

Em relacdo aos membros da audiéncia dos meios de comunicagdo de massa, Potter® aponta que eles
se encontram geograficamente dispersos e que tém consciéncia do carater publico e automatizado das
mensagens que recebem. Por fim, o autor descreve os canais de disseminacao como dispositivos tecnoldgicos
que tornam as mensagens acessiveis a todos e tém a possibilidade de ampliar a disponibilidade do contetido

no tempo e no espaco, alcancando o publico, até mesmo, simultaneamente.
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Também é importante ressaltar o impacto da era digital na comunicacio, com foco para a revolucao
da web 2.0, que possibilita a colaboracao entre os usuarios no que diz respeito a producio e ao acesso
aos conteidos. Assim, as midias tradicionais, como jornais e revistas impressos, buscaram se adaptar e
passaram a integrar a internet, por meio do fornecimento de contetido e interagdo em plataformas online.
Além disso, por conta da existéncia de dispositivos moveis acessiveis a um piiblico bastante amplo, o contato
com a informacao passa a ser, praticamente, instantaneo, o que aproxima a internet da onipresenca. Dessa
forma, ao oferecerem canais e formatos de comunicacao alternativos, as novas midias podem transformar,
em longo prazo, a interface entre ciéncia e sociedade’.

Assim, diante da relevancia dos meios de comunicacao de massa e da internet para a divulgacao da
ciéncia, a aproximacao entre as culturas cientifica e jornalistica torna-se cada vez mais frequente. Para
exemplificar essa tendéncia, podemos citar a organizacao de assessorias de imprensa ou de comunicacao
em centros de pesquisa e universidades. Esse setor pode exercer influéncia na forma de veiculacao do
conhecimento cientifico, funcionando como um elo entre a instituicdo de pesquisa e a midia. Geralmente, os
profissionais que trabalham como assessores de imprensa tém como publico outros jornalistas, integrantes
de redagoes de meios de comunicacgao, que, s6 depois desse contato, escrevem para o publico geral®.

Diante do panorama tracado até aqui, esta investigacdo teve como objetivo analisar a relacdo dos
cientistas do Instituto Oswaldo Cruz (I0C), unidade da Fundacao Oswaldo Cruz (Fiocruz), com os meios
de comunicacao de massa, bem como a sua insercao na area da divulgacdo cientifica de uma maneira
geral. Localizado no campus de Manguinhos, na cidade do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, Brasil, o IOC é
reconhecido nacional e internacionalmente, apresentando como missao* a realizacao de pesquisa, ensino,
desenvolvimento tecnolégico, inovacao, servicos de referéncia e de coleces bioldgicas, com o objetivo
principal de promover a satde.

Conhecer a historia do IOC? é conhecer também importantes acontecimentos que marcaram fortemente
o cenario da ciéncia brasileira. Em 1900, foram iniciadas as atividades do Instituto Soroterapico, localizado
na Fazenda de Manguinhos e dirigido por Oswaldo Cruz. Além do sucesso na producdo do soro e da
vacina contra a peste bubodnica, pesquisas relevantes realizadas por cientistas do Instituto, em diferentes
areas, passaram a ser reconhecidas e premiadas internacionalmente. Dessa forma, devido a realizacao
de atividades que extrapolavam a fabricacio de soros e vacinas, Oswaldo Cruz e os outros pesquisadores
passam denominar o centro de pesquisa de Instituto de Manguinhos.

Diante dessa relevancia, o projeto que transformava o Instituto Soroterapico Federal em “Instituto de
Patologia Experimental”, que estava adormecido no Congresso, foi aprovado e sancionado pelo presidente
Affonso Penna, pelo Decreto n°® 1812, em 12 de dezembro de 1907. Apds a aprovacao do regimento
pelo governo federal, em 19 de marco de 1908, a denominacao “Instituto Oswaldo Cruz” passou a ser
oficialmente adotada®. Mais tarde, em maio de 1970, outro decreto federal®> determinou a criacao da
Fundacao Oswaldo Cruz (Fiocruz).

O I0C passou, entao, a integrar a Fiocruz, juntamente com outros centros de pesquisa importantes, entre
eles a Escola Nacional de Saide Publica, o Instituto Fernandes Figueira e o Instituto Evandro Chagas®.
Atualmente, um total de 16 unidades técnico-cientificas integram a Fundacao, que agora esta presente nao
s6 no Rio de Janeiro, mas em mais nove estados do Brasil, entre eles Amazonas, Bahia e Minas Gerais. Além
disso, a Fiocruz também apresenta um escritério na Africa, em Maputo, a capital do Mocambique?.

A relevancia da producao do Instituto pode ser comprovada por meio do relatorio cientifico do ano de
2015, divulgado pela gestao do IOC. Além dos 535 artigos publicados em revistas indexadas de circulacao
internacional, foram numerosas as teses e dissertacbes de pos-graduacao e as palestras e conferéncias
ministradas pelos pesquisadores vinculados ao IOC. O relatério também destaca “o fato de o Instituto ter
dado respostas rapidas e importantes no que diz respeito a emergéncia em sadde publica de relevancia

nacional, relacionada a infeccdo congénita pelo virus Zika™.
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Simultaneamente as atividades de pesquisa, o IOC investe em iniciativas de ensino, colaborando com a
formacao de recursos humanos nas areas de biociéncias e satide. Segundo o Guia do aluno® do IOC, mais
de 100 pesquisadores do Instituto estdo envolvidos com a formagao académica de cerca de mil estudantes,
colaborando com a producao de conhecimento cientifico e inovagio para a satde publica do Brasil.

Sobre o relacionamento do Instituto com a midia, destaca-se a atuacdo do Servigo de Jornalismo e
Comunicacao (Sejor/IOC). O Sejor/IOC nao s6 promove a comunicacio interna, mas também atua como
intermediario na relacao dos cientistas com a populacao. Sua principal funcao é “desenvolver acbes que
aproximam o conhecimento cientifico da sociedade, a0 mesmo tempo em que busca garantir visibilidade
para as atividades do Instituto”.

Segundo dados fornecidos pelo proprio Sejor/IOC, nos anos de 2013 e 2014, um total de 1.395
publicacoes sobre o IOC foi veiculado pela imprensa, estando incluidas nesse ntimero publicacées que
apresentam cientistas do Instituto como fonte de informacao. O ano de 2015 também contou com grande
participacao do IOC na midia, tendo sido publicadas 604 reportagens sobre o Instituto na imprensa*.
Apesar de ainda nao terem sido divulgados os dados referentes as interacoes com a imprensa durante o
ano de 2016, é possivel afirmar que as aparicoes de profissionais do Instituto na midia se mantiveram
frequentes, principalmente devido a repercussao dos resultados de pesquisas de grande impacto para a
saude publica que foram desenvolvidas nesse periodo. Como destaque, podemos citar as contribuicées
cientificas®® do I0C relacionadas ao virus Zika, entre elas o primeiro sequenciamento genético completo
desse virus causador da doenca, ligado a um caso de microcefalia no Brasil, isolado a partir do liquido
amnioético de uma gestante®.

Diante disso, podemos dizer que o IOC é uma fonte de informacoes confiaveis para a midia, quando o
assunto é saide pablica. Dessa forma, fica clara a relevancia que o Instituto representa nao sé para a ciéncia
brasileira, mas também para o cenario cientifico internacional. Investigar a relacdo dos cientistas do IOC
com a imprensa pode trazer grandes contribui¢oes para entender como a divulgacao da ciéncia produzida

nesse centro de pesquisa vem sendo realizada pelos meios de comunicagao de massa.

Estratégia metodoldgica

Este artigo apresenta uma pesquisa descritiva sobre a relacdo dos cientistas do IOC com os meios de
comunicacio de massa e com a divulgacao em geral. O estudo de caso integra um projeto de maior escopo,
de ambito nacional, fruto da parceria entre o Nucleo de Estudos da Divulgacao Cientifica (NEDC) do
Museu da Vida/Casa de Oswaldo Cruz/Fiocruz, Brasil, com o Centro de Pesquisa Jiilich, Alemanha, em
particular com o Dr. Hans Peter Peters. Peters é um dos nomes mais reconhecidos, mundialmente, por
investigacOes que seguem a linha na qual se insere esta pesquisa, sendo responsavel por projetos similares
realizados em diferentes paises. Financiado pelo CNPq, o objetivo principal do projeto nacional? consistiu
em analisar como cientistas brasileiros, oriundos de diferentes regides do pais, se relacionam com os meios
de comunicacio de massa, por meio de uma enquete online respondida por 956 pesquisadores associada a
20 entrevistas qualitativas de aprofundamento.

O estudo de caso no IOC incluiu duas etapas de coleta de dados. Primeiramente, um questionério online
foi enviado por e-mail a 487 pesquisadores e tecnologistas que atuam nos 72 laboratoérios do Instituto. Para
isso, visitamos a pagina do IOC* na internet e, na aba “Pesquisa”, localizada a esquerda da tela, buscamos
por “Laboratorios™. Na pagina de cada laboratério, também a esquerda, o link para “Equipe e contato”
apresenta a listagem dos nomes de todos os integrantes. Optamos por selecionar os nomes classificados
nos seguintes cargos: chefe de laboratorio, chefe substituto de laboratorio, corpo de pesquisa, corpo técnico

e colaboradores. Nomes de bolsistas e estudantes ndo entraram na lista dessa pesquisa. A busca pelos
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correios eletronicos pessoais de cada cientista foi feita na plataforma webmail I0OC*. Na aba “Contatos” é
possivel buscar o endereco de e-mail institucional a partir do nome completo do pesquisador.

O questionario foi desenvolvido com base em investigacOes anteriores realizadas por Peters223 e
colaboradores?, traduzido para o portugués e adaptado a realidade brasileira em estudo similar de
alcance nacional?”. Respondido de forma an6nima e composto por 36 questoes, é necessario um tempo de
aproximadamente 20 minutos para respondé-lo por completo. As perguntas buscam delinear o perfil do
respondente e as suas percepgoes sobre a relacio de cientistas com os meios de comunicacdo de massa. Esse
instrumento de coleta de dados foi elaborado na plataforma Formularios Google®s. O convite para que os
pesquisadores do IOC participassem da investigacao foi enviado por e-mail, com uma mensagem assinada
pelas pesquisadoras responsaveis. O questionario online ficou disponivel para o recebimento de respostas
desde 18 de abril até o4 de julho de 2016, ou seja, permaneceu por cerca de trés meses e meio no ar.

No total, dos 487 cientistas que receberam a mensagem eletronica, 106 responderam a enquete, o que
resulta em uma porcentagem de respostas de 21,8%. Esse dado deve ser visto com cuidado, pois o nimero
487 nao significa, necessariamente, que todos sejam pesquisadores do IOC — alguns deles, por exemplo,
podem ja ter se desvinculado desse Instituto. Ilustrativo € o fato de que trés pessoas que receberam o e-mail
convite e se dispuseram a responder ao questionario nio se enquadraram nos pré-requisitos estabelecidos:
“ser cientista” e “apresentar vinculo com o IOC”. Com isso, o nimero de respostas validas foi de 103, pois
um deles alegou nao desenvolver atividades de pesquisa no Instituto, enquanto os outros dois nao se
autodeclararam cientistas.

Os dados quantitativos coletados nessa etapa foram analisados com o software SPSS - Statistical
Package for the Social Sciences. Apesar de apresentar uma plataforma de facil compreensao, esse programa
€ uma ferramenta potente para o tratamento de dados e analises estatisticas*. Esse software também foi
utilizado na anélise dos resultados obtidos na pesquisa nacional realizada por Massarani e Peters?, na qual
este estudo se insere.

A segunda etapa, de carater qualitativo, consistiu na realizacdo de 20 entrevistas semiestruturadas
com stakeholders' do Instituto. A escolha dos nomes dos entrevistados e a elaboragdo dos roteiros para
elaboracao das perguntas foram baseadas nos resultados da etapa quantitativa. Entre os critérios de selecao,
buscamos estabelecer um equilibrio de sexo, faixa etaria, atuacao em cargos de chefia ou ndo, analise da aba
“Educacao e Popularizacdo da C&T” do Curriculo Lattes e o nimero de contatos com a midia declarado no
questionario online.

Também foram entrevistados alguns responsaveis pelas tomadas de decisao, para compreendermos a
cultura institucional na area, a saber: a vice-presidente de Ensino, Informacio e Comunicacao da Fiocruz
na época, Nisia Trindade Lima; o diretor do IOC, Wilson Savino; a vice-diretora de Ensino, Informacao e
Comunicacao do I0C, Elisa Cupolillo, e a coordenadora do Servico de Jornalismo e Comunicacao do I0C
(Sejor/10C), Raquel Aguiar.

Ao citar alguns depoimentos neste artigo, optamos por manter a identidade dos participantes em sigilo.
Essa decisdo foi tomada com o objetivo de preservar as opinides pessoais dos envolvidos. Escolhemos o
codinome “Cientista”, seguido da numeracao de 1 a 4, para identificar trechos retirados de quatro entrevistas
distintas. Revelamos, apenas, a autoria de falas de Elisa Cupolillo e de Raquel Aguiar que apresentaram
esclarecimentos sobre politicas e acoes institucionais.

Duas das entrevistas aconteceram nos meses de novembro e dezembro de 2015. As outras 18 foram
realizadas durante o més de outubro de 2016. Todas foram feitas pessoalmente por uma das responsaveis

deste estudo, Barbara Avila Maia, na época, estudante de mestrado do Programa de Pés-graduacio Stricto

i Adotamos o significado de stakeholder proposto pelo Dicionario Cambridge, em que o termo traduzido do inglés para o portugués é
“parte interessada” e seu significado pode ser compreendido como “Uma pessoa, como um funcionério, cliente ou cidadao, envolvido
com uma organizagao, sociedade, etc. e, portanto, tem responsabilidades para com isso e interesse em seu sucesso”.
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sensu em Ensino em Biociéncias e Satde do IOC. O tempo médio de duracio das entrevistas foi de 49
minutos e 24 segundos. Para posterior analise de dados, as conversas foram gravadas e mapeadas, recebendo
indicacoes dos temas discutidos segundo os minutos e segundos da gravaciao. Ap6s esse mapeamento,
de acordo com a sistematizacdo proposta por Alves e Silva’, trechos selecionados foram transcritos e

relacionados com os dados da etapa quantitativa.

Resultados e discussao

Perfil dos participantes

Primeiramente, entre os 103 cientistas que responderam ao questionario online, 54,4% sao do sexo feminino
e 45,6% do sexo masculino. A faixa etaria dos participantes é ampla, sendo a idade minima 29 anos e a maxima
80 anos. No entanto, grande parte se concentra na faixa de 40 a 59 anos de idade: 31,5% dos pesquisadores tém
entre 50 e 59, e 28,2% entre 40 e 49. Muitos dos participantes exercem algum papel de gestdao no IOC e quase
metade (46,5%) assume a funcao de lider de grupo ou de investigador principal.

Os participantes também apresentam altas qualificacao e producao cientifica. A maior parte dos respondentes
da enquete (89,3%) declarou que seu grau académico mais avancado é “PhD, Doutor (a) (ou equivalente)”.
Quando perguntados sobre o total de artigos académicos ou capitulos de livros publicados como autor ou coautor
durante a carreira cientifica, 31,1% declararam ter entre 10 e 25 publica¢des, enquanto 26,2% apontaram ter de
26 a 50. Uma parcela de 17,5% publicou de 51 a 100 artigos ou capitulos, enquanto outros 12,6% declararam
apresentar uma elevada produgio académica, com mais de 100 publica¢Ges desse tipo.

Dentre os que concederam a entrevista, havia 12 mulheres e 8 homens, com faixa etaria variada, tendo o
mais novo nascido em 1980 e o mais velho em 1936. Dezesseis eram cientistas que participaram da primeira
etapa de coleta de dados, respondendo ao questionario online. A partir dos dados fornecidos e da anélise
do Curriculo Lattes, convidamos pesquisadores com diferentes graus de envolvimento com a divulgacao
cientifica para essa segunda etapa. Como citado na estratégia metodologica, os outros quatros participantes
entrevistados ocupavam cargos de lideranca no IOC e responderam a algumas perguntas sobre a politica

institucional acerca do tema investigado.

Relacionamento com a midia: condicdes e expectativas

Quando perguntados sobre a politica do IOC diante da divulgacao de pesquisas na midia, 61,2% dos
cientistas que responderam ao questionario online afirmaram que, em geral, o Instituto apresenta uma
postura positiva diante desse tipo de acdo. Entretanto, durante as entrevistas de aprofundamento, nove
pesquisadores revelaram que a politica institucional a favor da divulgacao da ciéncia ainda esta em fase de
desenvolvimento no IOC, sendo que quatro destes declararam que o Instituto apresenta pouco ou nenhum
estimulo para que eles possam divulgar seu trabalho para a populagio.

A forte tradigdo que o Instituto tem na pesquisa laboratorial de bancada, com comunicacgio voltada
para pares, pode ser um fator que dificulte o estimulo da gestao e o estabelecimento de uma cultura de
divulgacao cientifica entre os pesquisadores. Além disso, a fase de consolidac¢ao de politicas voltadas para o
favorecimento da divulgacao cientifica dentro do IOC pode ainda estar em andamento, devido ao fato de as
exigéncias do governo brasileiro e de as agéncias de fomento em relacdo a cobranca desse tipo de iniciativa
serem recentes no cenério cientifico do pais.

Outro resultado de destaque diz respeito a realizacdo de consultas prévias a superiores e departamentos,
caso os cientistas do IOC queiram falar com algum jornalista. Quase metade dos respondentes (48,5%)

indicou que a consulta ao responsavel pela assessoria de imprensa do IOC, que corresponderia a equipe
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do Servico de Jornalismo e Comunicagao (Sejor/IOC), é sempre exigida. A consulta a lideres de projeto
de pesquisa ou a gestores foi indicada por 35,9% dos respondentes como exigida em todos os momentos.
Um dos entrevistados revelou ter recebido a seguinte orientacdo quando passou a integrar o corpo de
pesquisadores do Instituto:

Assim que eu entrei aqui, coisas me foram ditas que a gente podia e nao podia, e uma delas
é o seguinte: que entrevista s seja dada depois que passar pelo Setor de Comunicagao.
Porque a Fiocruz tem um nome, né? Entdo, qualquer coisa que vocé falar: ‘Ah, um
pesquisador da Fiocruz falou isso, falou aquilo, falou aquilo outro, aquilo tem um nome...”
Depois que cai na internet, é uma coisa que ‘nego’ copia o trecho que interessa e diz que foi
um pesquisador que falou e ai segue adiante. (Cientista 1, 2016)

E importante mencionar que a necessidade de consulta ao Sejor/IOC se refere a politica institucional de
preparar melhor os cientistas para sua relacdo com a midia (e ndo um fator de controle). O depoimento a
seguir, concedido pela coordenadora do Servigo, reforca essa relevancia e cita os principais pontos sobre a

forma com que esse trabalho é realizado, juntamente com os pesquisadores do Instituto:

No6s somos um servico de jornalismo e de comunicagao. Primeiro, um servico, porque
a gente ta aqui porque a pesquisa existe, porque a referéncia existe, porque o ensino
existe. A gente se entende e acha 6timo ser ‘meio’, ser uma estrutura ‘meio’, uma
estrutura de apoio. Eu acho que a minha primeira pegada é essa: focar na sinergia, e nao
no conflito. E, por que que isso é possivel? Porque a gente estd aqui para profissionalizar
esse contato e para dar todas as garantias pro meu pesquisador, para ele ir tranquilo
falar com a midia. [...]

E a segunda grande marca, que eu acho que é fundamental, é: eu entendo comunicacio
como comunicacdo integrada. E muito comum, na Fiocruz e nas institui¢des, de uma
forma geral, vocé ter nicleos de comunicacdo interna, de assessoria de imprensa, de
midias sociais, desarticulados, muitas vezes. Ou que s6 no formato tenha articulagéo e,
na pratica, eles trabalhem separados. Aqui, eu trabalho de uma forma integrada mesmo.
(Raquel Aguiar, 2016)

Nesse quesito, uma grande diferenca foi constatada no resultado da pesquisa nacional realizada por
Massarani e Peters?”. Os resultados do estudo brasileiro indicaram que a maioria dos pesquisadores
participantes (cerca de 70,0%) nao necessita consultar superiores, assessorias de imprensa, colaboradores,
financiadores ou outras autoridades para entrar em contato com a midia. Assim, quando comparado com
outros centros de pesquisa brasileiro, o IOC demonstra uma maior preocupacao em profissionalizar e
orientar o contato entre seus pesquisadores e os profissionais da midia.

Um resultado que também se destacou tem relacdo com a iniciativa do contato para divulgar trabalhos
cientificos na midia. Mais da metade dos cientistas do IOC que responderam ao questionario online (57,3%)
acham importante que a imprensa faca o contato inicial para a divulgacao da sua pesquisa, enquanto uma
parcela de 29,1% disse que essa condi¢ao nao seria relevante. O estudo nacional com desenho metodolégico
semelhante” também indicou que, nos tltimos contatos apontados pelos cientistas, a maioria dos jornalistas
(77,0%) teve a iniciativa de procurar os pesquisadores para que eles concedessem entrevistas e, raramente,
o contato inicial com a midia partiu da comunidade cientifica.

Esse comportamento pode estar relacionado com o fato de que o proprio cientista, ao estar imerso na
rotina do laboratdrio e nos compromissos do meio académico, acaba nao percebendo a relevancia do seu
trabalho e o impacto que a divulgacao cientifica pode trazer para a sociedade. Outra explicacao para esse
resultado observado no IOC seria a confianca dos seus pesquisadores no trabalho do Sejor/IOC. O Servigo
é reconhecido por se inteirar das pesquisas que estio em andamento no Instituto e direcionar os convites
aos que as realizam para participa-las a imprensa. Dessa forma, os cientistas acabam se acomodando e nao

se acostumam a tomar a iniciativa de fazer contatos com a midia.
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Experiéncias com a midia: informagades e percep¢ées

Um resultado relevante da investigacao realizada no IOC foi a constatacao de uma frequéncia consideravel
de contato dos pesquisadores do Instituto com profissionais ligados aos meios de comunicacao de massa.
Por meio do questionario online, 65,0% dos participantes declararam ter tido contato com jornalistas nos
dltimos trés anos. Um estudo internacional®* liderado por Peters, realizado com cientistas dos Estados
Unidos, Japao, Reino Unido, Alemanha e Franca, apresentou resultado préoximo ao que foi observado no
Instituto. Cerca de dois tercos (64,0%) dos pesquisadores participantes disseram que foram entrevistados
por jornalistas nos tltimos trés anos anteriores ao levantamento dos dados.

Algo semelhante foi indicado na pesquisa conduzida por Massarani e Peters no Brasil”. Os resultados
obtidos também apontaram que os pesquisadores brasileiros tém uma relacao proxima com os meios de
comunicacao. Cerca de 80,0% dos respondentes da investigacao nacional se relacionaram com a midia no
periodo de trés anos anteriores a pesquisa, porcentagem até mesmo superior ao que foi observado no IOC.

Investigacoes realizadas ao redor do mundo2®2° também indicam que o relacionamento entre cientistas
e jornalistas nao s6 é mais frequente, mas também mais amigével do que o senso comum costuma sugerir.
No IOC, por exemplo, entre os 65,0% dos respondentes que declararam ter tido contato com jornalistas
no ultimo triénio, 55,4% descreveram que esse contato foi, em geral, bom. Outros 4,9% indicaram que
experiéncias boas e ruins ocorreram mais ou menos na mesma proporcao, e 3,9% declararam que o contato
foi neutro. Apenas um respondente (1,0%) assumiu que, em geral, a interacao com jornalistas foi ruim.

Para esse mesmo tema, a pesquisa nacional também apresentou respostas positivas. Cerca de dois tergos
dos participantes descreveram que os contatos com jornalistas ocorridos nos trés anos anteriores foram,
no geral, bons, e 23,0% tiveram experiéncias boas e ruins. Somente 4,0% dos respondentes reportaram
experiéncias ruins?. Esses resultados contribuem para questionar os estere6tipos de que os pesquisadores
se relacionam com baixa frequéncia e de maneira pouco amistosa com jornalistas. O depoimento a seguir

também exemplifica esta tendéncia:

Eu acho que o mundo tende a interdisciplinaridade. E acho que a gente esta vivendo isso
nas relagdes com as pessoas. Por isso, acho que essas coisas de vocé ter grupos que pensam
diferente trabalhando juntos melhoram, ainda mais, a qualidade dos servigos. Eu acho
que isso tem que se intensificar a cada dia. Eu acho que a gente [cientistas] nao pode ficar
no nosso mundinho, nem eles [jornalistas] no mundinho deles, e eles nao lendo as coisas
indiretamente, mas sendo parceiros no processo. [...]. Esta relagdo entre o profissional da
midia e o profissional da satide tem que ser mais afinada. (Cientista 2, 2016)

Outro ponto em comum entre o estudo de caso feito no IOC e a pesquisa de alcance nacional” diz respeito
a natureza dos meios aos quais pertencem os jornalistas que se relacionam com os cientistas participantes.
Observamos que, em ambos os casos, jornalistas de jornais ou revistas/periddicos sdo os que mais entraram
em contato com os pesquisadores. Em segundo lugar, estio os profissionais que trabalham na televisao.

Sobre os impactos do envolvimento com a midia, os dados obtidos por meio do questionario online
indicam que os pesquisadores do Instituto avaliam que as consequéncias de aparecerem na imprensa para a
reputacao cientifica tendem a ser neutras ou positivas. Além disso, cerca de um terco dos cientistas apontou
que, em seu ultimo envolvimento com a midia, no geral, os colegas da comunidade cientifica reagiram
de forma positiva e que nao houve sérias consequéncias profissionais, sejam elas tteis ou prejudiciais.
Esse tipo de percepcao pode ser consequéncia do trabalho realizado pelo Sejor/IOC. A profissionalizacao
do contato com os jornalistas pode ajudar a minimizar possiveis atritos e desentendimentos, o que acaba
resultando em uma avaliacao mais positiva dos pesquisadores em relacio as experiéncias com a imprensa.

Acreditamos que os dadosrecolhidos por meio do questionario online edas entrevistas de aprofundamento
mostram fortes indicios de que os cientistas participantes nao sb se preocupam, mas, muitas vezes, adotam

certas a¢Oes pautadas pela influéncia da midia na dindmica da ciéncia. Dessa maneira, assim como observado
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por Petersen, Heinrichs e Peters®, a forma em que se d4 o envolvimento dos pesquisadores do IOC com a
midia pode ser reflexo da midializacao da ciéncia produzida no Instituto. Ou entdo, a midiatizagao® da ciéncia
também pode explicar esses comportamentos, ja que ela é constatada quando os critérios midiaticos passam
a apresentar relevancia consideravel dentro do cenario social em que o meio cientifico se encontra inserido.
Além da consideravel frequéncia de contato entre os cientistas participantes e aimprensa, outros indicios
de aproximacdo podem ser observados nas experiéncias da comunidade cientifica do IOC com a midia.
Entre eles podemos citar a atuacio ativa e sistematizada do Sejor/IOC, que apresenta grande relevancia
dentro do Instituto. Além disso, é perceptivel a importancia dada, pela gestdo do Instituto e por seus
pesquisadores, a exposicao do IOC na imprensa e a preocupacao dos cientistas diante das consequéncias
profissionais e politicas trazidas pelo envolvimento com os meios de comunicacio de massa. O depoimento
a seguir, que explica o porqué da importancia de o cientista apoiar publicamente questdes que favorecam
o financiamento e o desenvolvimento da ciéncia no Brasil, ilustra um assunto recorrente nas entrevistas de

aprofundamento, reforcando esse ponto de vista:

Agora, claro que, inevitavelmente... Por que uma questao politica? Por que uma questao
econdmica? Porque vocé tem um financiamento para a pesquisa. A politica nacional da
ciéncia. Quer dizer, entdo, isso talvez seja muito mais atrelado, vamos dizer, diretamente
atrelado. Eu acho que também pode ser uma expectativa de saber qual é o posicionamento
que o pesquisador tem frente a essas politicas cientificas no pais [...]. (Cientista 3, 2016)

Dessa forma, os resultados demonstram que muitos participantes desta pesquisa concordam que a
orientacdo da ciéncia pela midia pode contribuir para dar mais visibilidade e credibilidade para o meio
cientifico diante do sistema politico-administrativo, assim como ji observado por Peters e outros3'. Segundo
o autor alemao e seus colaboradores, os efeitos da midializacao da ciéncia sdo vistos como uma contribuicao
para a legitimacao da propria ciéncia, reforcando a percepcao da sua relevancia social e melhorando as

possibilidades do conhecimento cientifico se tornar efetivo na formulacao de politicas.

Divulgacao cientifica em geral: envolvimento com atividades diversas e
consequéncias para o publico

A anélise dos resultados obtidos nos permitiu observar que, muitas vezes, o comprometimento dos
pesquisadores participantes com a comunicaciao dos resultados dentro do proprio meio cientifico pode
prejudicar seu envolvimento com atividades de divulgaciao da ciéncia para o puablico geral. Durante as
entrevistas de aprofundamento, alguns cientistas declararam dar preferéncia para a divulgagao para pares
por motivos diversos. Entre eles, podemos citar a auséncia de uma cultura no Instituto que estimule a
divulgacdo para leigos, a falta de tempo e a dificuldade de utilizar uma linguagem acessivel. O depoimento a
seguir, por exemplo, revela por que um dos entrevistados nao tinha costume de se envolver com atividades de
divulgacdo da ciéncia para o publico geral: “Nao d4 tempo! Nao tenho. O que eu faco é isso aqui. Publicacao
para os pares, internacionais, revistas de impacto, essas coisas.” (Cientista 4, 2016)

Apesar do valor dado a comunicacgao dos resultados para seus semelhantes, os cientistas do IOC também
demonstraram interesse e envolvimento com a divulgacao cientifica. Como exemplo disso, podemos citar
a participacao ativa de 54,3% dos pesquisadores que responderam ao questionario online em um evento
para o publico geral, como conferéncia, mesa-redonda, exposicao de ciéncia, festival de ciéncia, Semana da
Ciéncia ou Café Cientifico. O depoimento a seguir, concedido por Elisa Cupolillo, vice-diretora de Ensino,
Informacao e Comunicacio do IOC, destaca de forma positiva o envolvimento do Instituto com a divulgacgao
da ciéncia. Além disso, a pesquisadora, que assume um importante cargo de gestao, compartilha alguns dos

esforcos que tém sido feitos em relagio a esse tipo de iniciativa:
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A divulgacao sempre esteve presente, sim, no IOC. [...] Entao assim, muitos pesquisadores
do IOC, que tinham muito esse viés da comunicacao de falar pro puablico e tudo, isso é uma
coisa que tem, que continua, muita gente faz isso. Gosta, faz porque gosta, porque ta na
natureza da pessoa mesmo.

E, a gente tem tentado estimular alguns veiculos que existiam, mas ndo eram formais,
nao eram veiculos formais. Entdo assim, simples, ‘Fiocruz pra vocé’, Semana Nacional
de Ciéncia e Tecnologia, era feito assim: ‘Quem quer participar?’, e parava por ai. Hoje a
gente tenta dar estimulos. E o que a gente esta usando como veiculo para esse estimulo:
pos-graduacao. Os alunos de pds-graduacao, tentar inserir esses alunos nessas atividades.
Porque a gente acredita, primeiro, que eles serao os futuros cientistas, segundo, que, para
a formacgao de um aluno, é muito importante. Ele comecar desde cedo essa atividade é
muito mais facil do que vocé pegar hoje um pesquisador consolidado e tal e, de repente,
comecar a fazer uma coisa que nao era da natureza dele, que ele nao aprendeu a fazer.
Entdo, a gente t4 trabalhando muito essas iniciativas com o ‘Fiocruz pra vocé’ e com a
Semana Nacional de Ciéncia e Tecnologia. (Elisa Cupolillo, 2015)

Os eventos “Fiocruz pra vocé” e “Semana Nacional de Ciéncia e Tecnologia (SNCT)”, citados no
depoimento anterior, realmente foram bastante lembrados nas entrevistas de aprofundamento. No total,
nove entrevistados fizeram mencao a, pelo menos, uma dessas iniciativas. O primeiro é organizado pela
presidéncia da Fiocruz3? e busca uma aproximacao do publico durante as campanhas de vacinacao, por
meio da promocao de feira de ciéncias, de atividades culturais e de lazer. J4 a SNCT32 é uma iniciativa
do governo federal, que incentiva a organizagao anual de eventos de divulgacao cientifica em centenas de
instituicoes do pais durante o més de outubro.

Porém, as atividades de divulgacao cientifica que dependem de iniciativa propria e envolvem a publicacio
de contetdo cientifico, tanto na midia impressa quanto na online, apresentam menor participacdo dos
pesquisadores que responderam ao questionario online. Uma grande parcela (76,7%) disse que nunca
escreveu um artigo sobre sua especialidade para um jornal, uma revista ou um site de noticias como autor
convidado. Além disso, apesar de ser alta a porcentagem de pesquisadores (87,4%) que declararam fazer
parte de redes sociais para manter contato com familia e amigos, ou se informar sobre questoes politicas,
culturais e cientificas, poucos aproveitam esse espaco para compartilhar seu trabalho com o publico.

Por exemplo, a maioria dos respondentes do questionario indicou que, no tltimo ano, nunca colocou
informacao relacionada a sua pesquisa em um site, blog ou rede social destinada ao publico geral (86,4%).
Outra parcela consideravel (775,7%) apontou que nao colocou video, foto ou dudio relacionado a seu trabalho
em algum site de compartilhamento de midias. Por fim, mais da metade dos participantes (68,0%) declarou
que jamais contribuiu na elabora¢do de um artigo em alguma enciclopédia online para o publico geral.

Também foi reduzido o nimero de cientistas que declararam utilizar blogs para disponibilizar contetidos
cientificos ou ter acesso a informacdes sobre ciéncia. Em relagio ao uso ativo de blogs, que envolve moderacao
e producao de textos, a grande maioria dos pesquisadores do IOC que respondeu ao questionario online
(94,2%) indicou que nao realiza esse tipo de atividade. Logo, somente 5,8% dos participantes declararam
utilizar blogs de forma ativa. Ja em relacdo ao uso passivo de blogs, percebemos um maior engajamento por
parte dos cientistas, ja que 26,2% afirmaram que realizam leitura frequente de postagens de outros autores
nesse tipo de site.

Dentre os motivos que contribuem para esse envolvimento pouco significativo dos cientistas do IOC com
blogs, durante as entrevistas foram citados, como alguns dos obstaculos enfrentados pelos pesquisadores
do Instituto, a falta de tempo, a pouca intimidade com informatica e a falta de preparo para produzir textos
de divulgacao cientifica. Isso tudo acaba dificultando que eles comuniquem sua pesquisa diretamente para o
publico leigo por meio da internet, mas também destaca e valoriza a importancia do trabalho dos jornalistas
e dos meios de comunicac¢ao de massa na realizacao dessa tarefa.

Esse comportamento de pouco engajamento por parte dos cientistas com a divulgacdo cientifica por
meio da internet nao é um fen6meno restrito ao IOC. De maneira semelhante, cientistas participantes

da investigacdo nacional” demonstraram, em sua maioria, ndo utilizar blogs e redes sociais para falar de

i



Reciis — Rev Eletron Comun Inf Inov Saude. 2017 out-dez.; 11(4) | [www.reciis.icict.fiocruz.br] e-ISSN 1981-6278

temas cientificos com o publico leigo, mesmo que 73,0% dos respondentes se declarem membros de alguma
rede social online. Os autores dessa investigacdo apontam que, de acordo com o relatério da Agéncia de
Marketing Digital 360i34, o Brasil se destaca como um dos paises da América do Sul com maior quantidade
de adeptos ao uso de redes sociais. Em 2014, cerca de 79,0% dos usuarios da internet do pais estavam ativos
em alguma plataforma dessa natureza, porcentagem semelhante ao que é observado nos Estados Unidos.
Dessa forma, Massarani e Peters?” discutem que, ao participarem de redes sociais, mas nao utilizarem esse
recurso para falar de ciéncia, os cientistas brasileiros podem estar perdendo uma boa oportunidade de se
comunicar diretamente com o publico.

Sobre esse tema, Brossard3s aponta que, atualmente, buscar um melhor entendimento sobre como o
ambiente online tem afetado a comunicacao das informagdes cientificas para o publico tornou-se uma
necessidade. Novas realidades trazidas a tona pelos meios virtuais estao forcando cientistas e sociélogos a
repensarem sobre essa interface entre a comunidade cientifica e o publico. Entre as areas afetadas por essa
revolucao, os autores citam as alteracoes na dinamica do jornalismo cientifico, a utilizacao de algoritmos e
coleta de dados para direcionar o consumo de informaco6es dos internautas e o espaco de compartilhamento
proporcionado pela web 2.0.

Por fim, nosso estudo buscou investigar detalhes sobre a comunicacdo entre os cientistas do IOC e o
publico. Nao s6 no Instituto, mas também no Brasil”, a maior parte dos cientistas participantes discordou
da afirmativa que diz que “a capacidade do publico para fazer julgamentos é suficiente para permitir que
participe na tomada de decisdes em politica cientifica”. Os resultados também foram similares no quesito
em que os respondentes de ambas as investigacoes acreditam fortemente que quanto mais acesso ao
conhecimento cientifico por parte do publico, mais positiva sera sua atitude diante da C&T, o que pode
resultar em visibilidade publica e apoio politico.

Sobre esse tema, a realizacdo de pesquisas de percepc¢ao publica permite tracar um perfil que ajude a
compreender nao s o acesso, mas também as atitudes da populacao em relacio a informacao cientifica. Por
exemplo, em analise feita por Castelfranchi e colaboradores36°sobre a percepcao de brasileiros constatou-se
que a maioria possui uma visao otimista e apoiadora em relacdo a ciéncia. Porém, essa atitude nao apresenta,
necessariamente, uma relacio direta com maior grau de instrucao ou informacao sobre C&T. Assim, de acordo
com os dados coletados na pesquisa realizada no IOC, percebemos que os cientistas do Instituto reconhecem
o interesse do publico brasileiro, porém também apontam que é preciso comunicar de uma forma acessivel e

contextualizada para que ele seja capaz de compreender os contetdos cientificos transmitidos.

Consideracgoes finais

Neste artigo, por meio de um questionario online e de entrevistas de aprofundamento, buscamos
investigar como se da o relacionamento dos cientistas do IOC com os meios de comunica¢do de massa
e com a divulgacao cientifica em geral, seja por atividades institucionais ou individuais, pela internet ou
presenciais. Apesar dos resultados se estenderem apenas a parcela de pesquisadores que participaram
do estudo, eles mostram tendéncias relevantes da interacao que ocorre entre a comunidade cientifica
do Instituto e a midia. Entre as que mais se destacam podemos citar o envolvimento consideravel dos
pesquisadores com os meios de comunicagdo de massa. Além disso, os dados indicam o estabelecimento de
uma relagdo amigavel e de confianca entre os cientistas do IOC e os jornalistas, tanto os ligados ao Sejor/
I0C, quanto os da imprensa em geral.

Algumas pesquisas realizadas nos tltimos dez anos7:2224293 tém apontado que as interacbes entre
ciéncia e midia ocorrem de forma mais frequente e amigavel do que costuma ser reproduzido pelo senso
comum e do que foi observado em investigacbes mais antigas, como no relatério sobre a conturbada

relacdo entre cientistas e jornalistas americanos durante os anos 1990, publicado por Hartz e Chappellsé.
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Da mesma forma, os dados apresentados neste artigo indicam que os contatos estabelecidos entre
profissionais da imprensa e pesquisadores do IOC também contrariam o senso comum e ocorrem de
forma constante e positiva, indicando a existéncia de uma aproximacao entre esses profissionais em vez de
conflitos e desentendimentos.

Entretanto, sobre o engajamento dos participantes na divulgacao da ciéncia em geral, percebemos
que ele pode ser considerado timido e dependente de estimulos institucionais. Além do contato com a
midia e das iniciativas organizadas pelo proprio IOC, como a participagcao em feiras de ciéncia e visitas a
escolas, observamos que os pesquisadores nao apresentam forte envolvimento com outras possibilidades
de comunicar a ciéncia para o publico leigo. Por exemplo, pouquissimos participantes deste estudo — tanto
os que responderam ao questionario online, quanto os que concederam entrevistas — se envolveram com
a autoria e edicao de livros ou disponibilizaram algum contetido cientifico em qualquer plataforma da
internet (blog, enciclopédia online ou YouTube, por exemplo) por conta propria.

O pouco engajamento dos cientistas do IOC na divulgacdo do conhecimento cientifico que produzem
por meio da internet é um resultado que chama a atencao, ja que os pesquisadores afirmam ser membros
de redes sociais e utilizar diversos recursos online no desenvolvimento de suas pesquisas. A falta de tempo,
de interesse e de familiaridade com a informatica foram observados como alguns dos obst4culos para que
os pesquisadores do Instituto divulguem suas pesquisas na internet. Entretanto, também é possivel que
isso seja consequéncia da falta de conhecimento do real impacto que a era digital produz no cotidiano da
sociedade atual. As mudancas nas dindmicas de producao, disponibilidade de informacGes e de acesso a
elas sdo muito recentes e ainda nao estao consolidadas. Dessa forma, nao s6 para os cientistas do IOC, mas
para outros profissionais ligados aos meios cientifico e jornalistico, como ainda ¢ dificil ter nocao do poder
e do alcance da internet, também nao é uma tarefa facil se aventurar e se arriscar a utilizar os recursos que
ela nos oferece para realizar a divulgacao da ciéncia de uma forma eficiente.

Outra importante observacao que fizemos a partir dos resultados sdo as caracteristicas da divulgacao
cientifica que o IOC promove pelos meios de comunica¢ao de massa. O Instituto, que apresenta relevancia
e credibilidade diante de questbes de satide publica, envolvendo pesquisas, diagnosticos e tratamentos,
apresenta acdes direcionadas e orientadas de acordo com a influéncia da midia. E possivel dizer que esta
investigacao revelou algumas evidéncias que comprovam essa estreita relacio entre a ciéncia produzida no
I0C e a midia, o que poderia ter ligacdo com as teorias de midializacao e midiatizacao da ciéncia.

Entre essas evidéncias, podemos citar, mais uma vez, a consideravel frequéncia de contato observada
entre os cientistas do Instituto e os meios de comunicacao de massa. Acreditamos que esse comportamento
é resultado nao sb das iniciativas de procura da midia, mas também dos interesses diversos dos cientistas em
divulgar seu trabalho e da influéncia da prépria gestao em estimular o relacionamento dos pesquisadores com
a imprensa. As entrevistas de aprofundamento com os gestores do IOC revelaram que, realmente, existe uma
preocupacgao em utilizar os meios de comunicacdo de massa para estabelecer uma interacao clara e direta
com diferentes setores da sociedade. A propria existéncia de um servico de comunicacdo como o Sejor/IOC,
que busca profissionalizar o relacionamento com jornalistas externos, também evidencia que a dinamica de
producio e comunicacdo do conhecimento cientifico do Instituto recebe forte orientacao da midia.

Por fim, acreditamos que a execucao deste projeto de pesquisa foi de grande valor, uma vez que buscou
estimular o envolvimento dos pesquisadores do Instituto — tanto os que participaram, quanto os que puderem
ter acesso aos resultados — com a divulgacao da ciéncia. Além disso, os resultados e desdobramentos desta
investigacao podem motivar a realizacdo deste estudo com outras instituicoes de pesquisa. Essa iniciativa
contribuiria para incentivar a busca de acoes que possam fortalecer a divulgacao da ciéncia produzida em

outros campos do conhecimento, nao se restringindo, apenas, a area das biociéncias e satide.
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