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O cinema medeia vital e socialmente na constituicao
dessa nova experiéncia cultural.

Para além de seu conteuido reacionario e do
esquematismo de sua forma, o cinema vai ligar-se a
fome das massas por se fazerem visiveis socialmente.

Ao permitir que o povo se veja, o cinema o nacionaliza.

Nao lhe outorga uma nacionalidade, mas sim os modos
de senti-la.

Jésus Martin Barbero (1998, p. 232).



RESUMO

Os problemas causados por agrotoxicos no Brasil preenchem uma vasta lista de
agravos a saude humana e danos ao meio ambiente. Diante da necessidade de
sensibilizar e dialogar com a sociedade, a Campanha Permanente Contra os
Agrotoxicos e Pela Vida utiliza diversos dispositivos comunicacionais, entre eles, o
audiovisual. Além dos videos de sua autoria, a campanha utiliza outras producdes
videograficas no enfrentamento ao setor do agronegécio. E neste universo discursivo
que esta inserido o objeto de estudo deste projeto. Partindo do pressuposto que a
realidade é socialmente constituida a partir da forma como as pessoas sentem,
percebem e interagem com ela, pretendemos observar e analisar como 0s processos
de circulacdo e apropriacdo de videos interferem na producdo de sentidos sobre
agrotoxicos na rede da campanha. O ponto de vista dos seus membros sera captado
por meio de entrevistas semiestruturadas e coleta de depoimentos. O Modelo do
Mercado Simbdlico sera aplicado para a contextualizagao da realidade a ser estudada,
com finalidade de evidenciar o mapa da disputa discursiva sobre a tematica e avaliar
o poder comunicacional dos interlocutores envolvidos nessa disputa, além de outros
aspectos contextuais de relevancia para as analises. De modo geral, pretendemos
revelar como os processos da circulacido e apropriagcao de videos produzem sentidos
neste contexto especifico e, com isso, revelar como podem estar interferindo na
formagao da opinido publica e na realidade sobre o uso de agrotoxicos no pais.

PALAVRAS-CHAVE: Producéao de sentidos, circulacao, apropriacao, audiovisual,
movimentos sociais, agrotoxicos.
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LISTA DE SIGLAS E ABREVIATURAS

SINDAG Sindicato Nacional das Empresas de Aviagao Agricola

Sindveg Sindicato Nacional da Industria de Produtos para Defesa Vegetal
ANVISA Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria

Sinan Sistema de Informacao de Agravos de Notificagdo

SVS Secretaria de Vigilancia Sanitaria

Campanha  Campanha Permanente Contra os Agrotoxicos e Pela Vida

Abrasco Associagao Brasileira de Saude Coletiva

FPA Frente Parlamentar da Agropecuaria

Fiocruz Fundacao Oswaldo Cruz

CNA Confederagéo da Agricultura e Pecuaria do Brasil

SEBRAE Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas

LGBT Movimento de Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis, Transexuais e

Transgéneros



1 Introducgao

“Desde 2008 o Brasil ¢ o maior consumidor mundial de agrotéxicos”'. A
demanda internacional por commodities agricolas como soja, milho, algodao e
cana-de-agucar, associada a acelerada expansdo do agronegdécio brasileiro nas
ultimas décadas, elevaram o pais a essa posicao de lideranga. Enquanto o
aumento do consumo mundial, entre os anos de 2002 e 2012, foi de 93%, no
mercado interno cresceu 190% e atualmente cerca de um milhdo de
toneladas/ano? de agrotéxicos é comercializado no pais (CARNEIRO et al., 2015).
De modo geral, o desenvolvimento da produgédo agricola sob o paradigma
capitalista vem trazendo consigo uma ampla gama de problemas e os agrotéxicos
constituem-se em um deles: a concentragao fundiaria, a hipertecnificacdo e o uso
massivo de produtos quimicos na producdo de alimentos tém acarretado em
problemas sanitarios, psicossociais e ambientais graves em diversos territérios e
a populacéo brasileira como um todo (PORTO, 2007; CARNEIRO et al., 2015).

Além dos impactos deletérios ao meio ambiente e a biodiversidade, este
modelo de desenvolvimento determina condigdes precarias de vida e trabalho
para homens, mulheres e criancas de todas as faixas etarias, em diversos
territérios rurais brasileiros e casos de acidentes e intoxicacdes s&o corriqueiros
(LEVIGARD e ROZEMBERG, 2004; BOCHNER, 2007; BRASIL, 2016). De acordo
com o Relatério Nacional de Vigilancia em Saude de Populagdes Expostas a
Agrotéxicos (BRASIL, 2016, p. 23), “a populagéo brasileira em geral esta exposta
a agrotoxicos” e 0s grupos populacionais que mais apresentam riscos a exposigao
sdo os trabalhadores do campo (e seus familiares), de empresas de
desinsetizacdo e da industria de producao e formulagdo desses produtos, além

das populagbes adjacentes as areas onde sdo produzidos ou aplicados em

1 Esta é a célebre frase que abre o documentario O veneno esta na mesa (2011), do diretor
Silvio Tendler, produzido com a finalidade de expor os problemas relativos aos agrotéxicos no
Brasil.

2 Fonte: SINDAG/Sindveg. Disponivel em: http://www.contraosagrotoxicos.org/index.php/dados
Acesso: 03/09/2016.




grande escala. Populagbes dos centros urbanos também estdo expostas, uma
vez que, alimentos contaminados sdo consumidos além das fronteiras da
producdo e agrotoxicos domésticos (praguicidas) também participam do quadro
epidemioldgico das intoxicagdes humanas O Programa de Analise de Agrotéxicos
em Alimentos de 2012 evidenciou que cerca de 25% das amostras analisadas
(347/1.397), coletadas em empreendimentos comerciais, “foram consideradas
insatisfatérias” por apresentarem residuos de produtos n&o autorizados ou
autorizados e/ou em concentragdes acima do limite maximo permitido, em todos
os estados brasileiros (ANVISA, 2014, p. 18). Ja o relatério do Programa Nacional
Vigiagua, Monitoramento de Agrotoxicos na Agua para Consumo Humano no
Brasil, realizado em 2013, verificou que, dentre os 1.598 municipios que tiveram
amostras coletadas, 337 (distribuidos em 16 estados) apresentaram resultados
com valores acima do maximo permitido (BRASIL, 2015).

A maioria dos casos agudos de intoxicagcdo acontece pela exposi¢cao
ocupacional — durante a fabricagdo ou aplicagado dos produtos — ou pela ingestéo,
em tentativas de suicidio e de homicidio (LEVIGARD e ROZEMBERG, 2004;
CARNEIRO et al., 2015; BRASIL, 2016). Ha também casos de intoxicag&o indireta,
por exemplo, em “acidentes” que decorrem do carreamento por correntes de
vento, durante a realizacdo de pulverizacdes aéreas das plantagdes® (PIGNATI,
MACHADO e CABRAL, 2007; CARNEIRO et al., 2015). A Portaria do Ministério
da Salde de nimero 1.271, de 06 de junho de 2014*, determina que a
intoxicagdo por agrotoxicos passou a ter notificagdo compulsoria, por meio do
Sistema de Informacgédo de Agravos de Notificagdo (Sinan). De acordo com os
registros deste sistema, entre os anos de 2010 e 2015 foram notificados 21.266
casos de intoxicagdo por agrotéxicos no Brasil’, muito embora estimam-se que o

numero de casos mais aproximado da realidade seja uma média de 400 mil por

3 Pratica que ganha relevancia por causa da Lei n° 13.301, sancionada em 27 de junho de 2016,
que permite dispersao aérea de em todo o territério nacional, como medida sanitaria de
controle de doengas vetoriais, como zika e chikungunya.

4 Fonte: Biblioteca Virtual em Saude —
http://bvsms.saude.gov.br/bvs/saudelegis/gm/2014/prt1271 06 06

2014.html. Acesso: 15/01/2017.

5 Fonte: Ministério da Saude/SVS - Sistema de Informacao de Agravos de Notificagdo — Sinan.

Acesso: 22/01/2017.




ano (LIMA e BOSCHNER, 2014). O numero de mortes registradas foi de 913 para
o mesmo periodo. Contudo, sabe-se que estes numeros estdo bem abaixo do
numero real devido as subnotificacdes e subdiagnodsticos dos casos, em especial
de intoxicagcdes decorrentes da exposi¢do cronica (BOCHNER, 2007; BRASIL,
2016). Em geral, os agravos a saude decorrentes da intoxicagdo mais relatados
sdo cefaleia, dores no corpo, desmaio, tremores, nausea, vomito, hipertenséo,
inapeténcia, fraqueza, dispneia, cancer, hepatopatias, depresséao, suicidio e morte
(LEVIGARD e ROZEMBERG, 2004; CARNEIRO et al., 2015). Diante deste
panorama — sem mencionar os impactos ambientais e danos a biodiversidade —,
percebe-se que os agrotoxicos conferem graves problemas a saude publica.
Rigotto e colaboradores (2012), neste sentido, apontaram oito demandas quanto
ao direito a saude humana e ambiental, no ambito dos campos cientifico e das
politicas publicas:
a relagcdo entre agrotoxicos e saude deve ser estudada no
contexto da modernizagcdo agricola conservadora; € necessario e
urgente que se proceda ao desvelamento dos agravos a saude
relacionados aos agrotéxicos; o Estado tem tido significativa
eficacia no apoio ao agronegécio e significativa ineficacia nas
politicas sociais de garantia de direitos dos trabalhadores e da
populacdo; setores da sociedade ligados as organizagdes do
campo vém desempenhando importante papel na politica publica
de combate aos agrotoxicos e de protecédo da saude; é importante
que os estudos contribuam para a desconstrugdo dos mitos que
sustentam o modelo da Revolugdo Verde; se estad diante do
desafio de contribuir na construgdo de um paradigma emergente
de ciéncia, fundado no compromisso ético-politico com os mais
vulneraveis; comunidades camponesas vém construindo

alternativas agroecoldgicas de vida no semiarido (RIGOTTO et al.,
2012, p. 1533).

Evidentemente que tais situagées geram tensdes sociopoliticas e, em todo o
mundo, movimentos sociais organizam-se no esforgco de reduzir ou erradicar o
seu uso. Ha muitos anos, parte descontente da sociedade civil tem se organizado
de diferentes formas para questionar e propor alternativas, ndo apenas com
relagdo ao uso intensivo de agrotdéxicos, mas ao modelo imposto pelo
agronegocio, como um todo, que vai desde a produgao de alimentos transgénicos,
a hipertecnificagdo da produgdo e as consequéncias do desemprego,
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superexploragdo do trabalho e baixas remuneragbes, degradagdo do meio
ambiente e da biodiversidade e outros impactos relacionados a producgéo
agropecuaria. Mas, foi a partir de 2008, ano em que no Brasil foi liberada a
producdo de cultivares transgénicos e quando ele se tornou o pais que mais
consome agrotoxicos no mundo, que as discussbes ganharam maiores
proporgdes. Diante desse cenario, em setembro de 2010, a Via Campesina
(organizagao internacional composta por camponeses, organizagdes e
movimentos sociais que lutam em favor dos direitos das populagdes do campo
nos continentes africano, asiatico, europeu e americano) realizou um seminario
nacional na Escola Nacional Florestan Fernandes (centro educacional idealizado,
construido e coordenado pelo Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem-Terra),
reunindo as principais entidades e organizagdes brasileiras mobilizadas em torno
da tematica agrotoxicos e alimentos transgénicos, para criar a Campanha
Permanente Contra os Agrotdxicos e Pela Vida (Campanha), com o propdsito de
‘explicitar as contradicbes e maleficios gerados pelo modelo de produgédo do
agronegocio, ao mesmo tempo em que langa uma luz sobre a proposta de

alternativa baseada na agroecologia” (TYGEL et al., 2014, p. 147).

A Campanha atualmente conforma uma rede nacional com mais de 120
entidades: organizagbes de movimentos estudantis, de classes de trabalhadores,
grupos étnicos, associagdes, pastorais, universidades, centros de pesquisa e de
educacéo, politicos, érgdos governamentais e ndo governamentais, entre outros.
Tais entidades organizam-se em comités locais, cujos trabalhos realizados
cotidianamente se ddo com base nas conjunturas dos respectivos territorios,
municipios e estados. Além disso, estes comités se articulam nacionalmente por
meio de trés instancias: a Coordenagao Nacional, que cumpre a funcédo de
plenaria, € formada por representantes das organizagdes e dos comités estaduais
e se reune duas vezes ao ano para definir linhas de atuagdo e caminhos para
alcancar os objetivos tragados no ambito nacional; o Grupo Operativo, composto
por pessoas indicadas pelos comités e organizagdes, que se reune
presencialmente a cada dois meses e virtualmente, sempre que necessario, é

responsavel por executar tarefas cotidianas da Campanha, tais como: elaboragao
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de documentos, projetos, materiais comunicacionais, articulagdes politicas, etc; e
Secretaria Operativa, atualmente formada por trés pessoas que trabalham
diariamente na mobilizacdo e animagdo da campanha, nas atividades de
comunicagcao da rede, além da articulagdo politica com instancias do Estado,
como participagdo em agendas de construgdo politica, audiéncias, etc (TYGEL et
al., 2014).

As agbes comunicacionais por ela desenvolvidas ocorrem em diversos
formatos e meios e vao desde a realizagao ou participagdes em eventos, féruns,
comités, oficinas, publica¢gdes cientificas, mobilizacdo e divulgagdo de
informagdes em diferentes suportes comunicacionais, como em sitios e redes
sociais na internet, producdo de material impresso — cartilhas, cartazes, Caderno
de Formacéo, Dossié da Abrasco (fruto da parceria com a Associagao Brasileira
de Saude Coletiva), produgao audiovisual, musical, dentre outras. Sdo por ela
praticadas no intento de dialogar com a sociedade e formar e mobilizar militantes:
o enfoque educacional também faz parte das agbes comunicacionais e formativas
da Campanha (TYGEL et al., 2014; CARNEIRO et al., 2015). De acordo com os
autores Tygel et al. (2014), a necessidade de se utilizar meios visuais para
dialogar com a populagao foi mais intensamente percebida por seus membros a
partir do segundo ano e, dentre os produtos criados, destacam os filmes O
veneno esta na mesa (2011) e O veneno estda na mesa 2 (2014), ambos
realizados em parceria com o documentarista Silvio Tendler e a Fundagao

Oswaldo Cruz (Fiocruz), cuja repercussao esta representada no trecho a seguir:

0 sucesso obtido com o primeiro filme indicou a necessidade de
uma continuagdo, sobretudo porque o primeiro concentrou-se
mais na denuncia do modelo do agronegdcio. Fazia-se necessario
dar visibilidade as alternativas, mostrando experiéncias exitosas
que estdo sendo realizadas em todo Brasil, e provando que é
possivel alimentar o mundo sem venenos (TYGEL et al., 2014, p.
163).

Sem entrar em pormenores, vé-se que o cenario de disputas sociopoliticas
nessa problematica é tensionado, de um lado, por setores da sociedade civil
organizada, preocupados com o0s impactos negativos relacionados aos
agrotoxicos e, de outro, por entidades interessadas no crescimento do mercado
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do agronegdcio. Esse cenario de disputas sociopoliticas produz uma infinidade de
discursos, que circulam e recirculam em diferentes meios, de diferentes formas, e
sdo apropriados pela sociedade, no intuito de produzir sentidos sociais que
legitimam um ou outro ponto de vista e que, possivelmente, passam a influenciar
os processos de implantacdo e estabelecimento de politicas publicas que nao
necessariamente atendam aos interesses e demandas da maioria da populagao

brasileira.

Se for levado em consideragao o poder que o setor do agronegocio detém, o
fato dele ser majoritariamente formado por empresas transnacionais detentoras
de grande capital, como a Monsanto, Bayer, Syngenta e DuPont, e ainda ter
consolidado a Frente Parlamentar da Agropecuaria (FPA), “uma das maiores e
mais organizadas bancadas da Camara dos Deputados e do Senado nacional™,
fica claro que, em relacdo a Campanha, ao que tudo indica, ele possui maior
vantagem de substanciar seus interesses. Logo, € esperado que as acodes
comunicacionais por ele implementadas tenham certa vantagem sobre as da
Campanha, no que se refere a disputa por legitimar sentidos no imaginario da
populagdo brasileira e, por fim, estabelecer politicas publicas conservadoras e

atendentes aos anseios deste mercado.

Do seu lado, mesmo nao dispondo dos mesmos recursos e capital para
investir em meios de comunicagdo de massa, tal qual o agronegdcio, a
Campanha langca méo de formas alternativas em suas ag¢des e mobilizagdes,
como mencionado anteriormente. Com relagdo ao formato audiovisual, s6 no sitio
eletrbnico oficial estdo catalogados e disponiveis para serem baixados
gratuitamente 32 produtos: dez documentarios, oito reportagens, quatro
entrevistas, cinco registros de acg¢des / encontros da Campanha, trés videos
destinados a criangas e dois videoclipes. Além destes, outros produtos (n&o
necessariamente produzidos pela Campanha) s&o apropriados por seus membros,
que os faz circular cotidianamente por suas redes sociais na internet, com a

finalidade de complementar, fortalecer e legitimar as suas proprias acodes

6 Fontes: http://apublica.org/2016/02/truco-as-bancadas-da-camara/ e
http://apublica.org/2016/06/truco-as-bancadas-do-senado/ Acesso: 15/01/2017.
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comunicacionais e de militancia.

Diante deste cenario de disputas, de natureza essencialmente socio-politico-
econdbmico-comunicacional (sem desconsiderar outras contextualidades),
algumas perguntas de amplo escopo nos vém em mente quando levamos em
consideragao a relevancia do campo da comunicagao no exercicio da democracia,
especialmente quanto ao processo de implementacdo de politicas publicas: de
que forma esta disputa implica e esta representada na opinido publica sobre 0 uso
extensivo de agrotoxicos e impacta na implementacdo de politicas publicas
relacionadas a comercializagdo e uso de agrotoxicos no Brasil? Quais os
principais aspectos contextuais e circunstanciais envolvidos nessa disputa
discursiva e que determinam o poder (comunicacional), de ambas partes, quanto

a legitimacao e consolidagao de seus respectivos interesses?

Sem a pretensao de respondé-las por completo, buscaremos, com a
realizagdo deste projeto, contribuir com a produgdo de conhecimento sobre como
os integrantes da Campanha Permanente Contra os Agrotéxicos e Pela Vida se
apropriam e fazem circular produtos audiovisuais pela sua rede e como eles
percebem a relevancia destes processos — apropriacédo e circulagao de videos —
na formacao da opinido publica e implementacéo de politicas publicas no Brasil. A
partir das analises, pretendemos revelar alguns aspectos inerentes aos processos
de producdo de sentidos oriundos dessa relacdo, sem deixar de levar em
consideragdo a complexidade, os contextos e circunstancias que configuram a

disputa discursiva em torno da questao.

A opcéo por tomar o audiovisual como parte do objeto desta pesquisa,
advém do fato de que esta linguagem propicia uma forma interessante de
comunicagdo, amplamente utilizada, inclusive, por movimentos sociais de luta por
direitos e melhoria da qualidade de vida (ANDRADE, 2013). As razbes que
explicam este fenbmeno, pelo menos em grande parte, pode ser creditada a
crescente acessibilidade a tecnologias de produgdo e consumo pela populagéo
em geral e pelo grande potencial de criagdo estético/discursiva, decorrente das
infinitas possibilidades de se trabalhar imagens e sons e, sobretudo, pela sua
similaridade a préaticas tradicionais da oralidade (SANTORO, 1989; RENO, 2011;
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ANDRADE, 2013). Este ultimo aspecto possui relevancia, quando se tem em
mente a finalidade de incluir nos processos comunicacionais grandes parcelas da
populagdo com discrepantes niveis de escolaridade. Rend (2011, p. 38) ressalta
ainda que a versatilidade da linguagem na construcdo de narrativas é
possibilitada pelo emprego de recursos caracteristicos da linguagem, tais como
‘movimentacdo de camera, enquadramentos, angulos de tomadas, musica,

cenario, siléncio, assim como os resultados obtidos com a montagem”.

Por ter se tornado um meio bastante comum de comunicag¢ao utilizado,
abrem-se possibilidades para que sentidos sociais outros — que ndo os que
ocupam maior centralidade no processo de producdo de sentidos e estdo
engajados na manutengao do status quo da reprodugao social — sejam produzidos
e apropriados e entrem na disputa pela construgdo de sociedades mais
democraticas. De acordo com Andrade (2013, p. 22-3), “a apropriagao politica,
filoséfica e artistica do audiovisual traduz-se em importante espaco que
visibilidade dos conflitos que atravessam o social, frequentemente ocultados e
excluidos”. Estes fatores contribuem para a criacao de narrativas do cotidiano nas
sociedades, de modo a expb-las, questiona-las e sugerir propostas alternativas
aos padrdes de desenvolvimento impostos a elas (GONCALVES, RENO e
MIGUEL, 2013).
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2 Objetivos

Geral

* |dentificar e analisar os processos de producdo de sentidos sobre
agrotoxico na rede da Campanha Permanente Contra os Agrotoxicos e
Pela Vida, envolvidos na apropriacéo e circulagéo de produtos audiovisuais

por ela utilizados.

Especificos

* Analisar a relagcdo estabelecida pelos membros da Campanha com os
processos de circulagdo e apropriagdo de videos (e sentidos por eles
produzidos) na rede formada pela Campanha;

* Investigar a relevancia dos processos de apropriagdo e circulagao de

videos no contexto dos movimentos sociais de luta por direitos;

* Mapear a rede de producdo de sentidos e analisar as relagdes de poder
que configuram a disputa discursiva sobre agrotéxicos no Brasil, sob o
ponto de vista dos integrantes da Campanha.
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3 Justificativa

Apesar da relevancia dos problemas derivados do consumo de agrotoxicos
no Brasil — o significativo numero de produgdes cientificas sobre o tema € um bom
indicador —, poucas foram as analises cientificas que a relacionaram a producéao
midiatica/jornalistica (LOPES, 2010; LIMA e BOCHNER, 2014). Lima e Bochner
(2014) afirmaram que, apds pesquisa realizada em ampla base de dados,
encontraram apenas duas publicagdes cientificas que teciam correlagcdes entre os
termos “agrotoxicos/venenos agricolas/pesticidas/herbicidas/ fungicidas” e
‘jornalismo/midia/imprensal/jornais”. Lopes (2010) ao analisar publicagdes
jornalisticas sobre o tema em nove veiculos (revistas e jornais, tanto de
informagédo geral, como especializadas), verificou que abordagens superficiais,
fragmentadas e tendenciosas marcam a qualidade das noticias veiculadas em
midias de massa (LOPES, 2010). O ensaio “Midia e Ministério da Saude se calam
diante do uso abusivo de agrotoxicos no Brasil”, escrito pela pesquisadora Eliane
Marcolino (s/d) e publicado no sitio eletrénico do Observatério Satde na Midia’,
do Laboratorio de Comunicacdo e Saude, do Instituto de Comunicacido e
Informagéo em Saude, da Fiocruz, corrobora essa afirmativa. Segundo a autora, o
silenciamento e a questionavel qualidade das noticias indicam que a populagao
brasileira ndo deve estar sendo bem informada pela midia e que o Ministério da
Saude também nao esta atento ao problema. Diante do panorama apontado, é
provavel que a opinido publica a respeito do assunto ndo esteja a altura do
problema: o que dificulta e, ao mesmo tempo, cria a demanda de discussdes na
sociedade, no sentido de questionar e combater as imposi¢cdes politico-
econdbmicas feitas pelo mercado do agronegodcio, com relagdo a essa
problematica.

7 Fonte: http://saudenamidia.icict.fiocruz.br/midia-e-ministério-da-saude-se-calam-diante-do-uso-
abusivo-de-agrotdxicos-no-brasil Acesso: 18/01/2017.
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Uma outra questdo que foi suscitada nas publicagdes relacionadas
anteriormente (sobre agrotoxicos na midia de massa) nos chama a atencdo: uma
provavel causalidade deste negligenciamento midiatico decorre de interesses
econdmicos privados em detrimento do interesse publico. Esta situagcédo pode ser,
pelo menos em parte, elucidada, se forem levados em consideracdo o poder e
nivel de organizagdo sociopolitica do setor do agronegocio, consolidados e
representados, sobretudo, por meio da Frente Parlamentar do Agronegécio (FPA),
da Confederagcdo da Agricultura e Pecuaria do Brasil (CNA), da Associagéo
Brasileira do Agronegadcio, da Sociedade Nacional da Agricultura e da Associagao
Brasileira de Marketing Rural e Agronegdcio. O poder destas instituicbes esta
representado, por exemplo, no video institucional registrado no dia da ceriménia
de langamento da campanha Time Agro Brasil, fruto da parceria entre a CNA e o
SEBRAE. Na suntuosa cerimbnia, marcada pela presenca de politicos
reconhecidamente alinhados a principios neoliberais, como o atual presidente
Michel Temer, o governador do Estado de S&o Paulo, Geraldo Alckmin, o
polémico ministro do Supremo Tribunal Federal, Gilmar Mendes, a pecuarista, ex-
ministra, ex-presidente da CNA e atual senadora, Katia Abreu, entre outros, foi
exibida a propaganda da campanha, na qual, o célebre jogador de futebol, Pelé,
atua como protagonista. De acordo com o texto de apresentacdo do video
institucional, na pagina oficial da campanha no Youtube, “a campanha pretende
consolidar a imagem do agronegdcio sustentavel brasileiro no Pais e no exterior’®.
Os aparentes investimentos nesta campanha da CNA/SEBRAE denotam o
envolvimento do poder politico, econébmico e comunicacional no setor
agropecuario, ao passo que ilustra o tamanho do desafio da Campanha
Permanente Contra os Agrotoxicos e Pela Vida.

Reconhecer a insuficiéncia de informacao aprofundada e critica circulante
sobre os problemas relativos aos agrotdéxicos nos meios convencionais de
comunicagao brasileiros, dos mitos circulantes sobre a necessidade do seu uso
para a produgao de alimentos e, em especial, a necessidade de revelar o obscuro
jogo politico que esta por tras deste mercado, faz com que a rede da Campanha

8 Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=ov3KD000zlg Acesso: 23/01/2017.

18



Permanente Contra os Agrotoxicos e Pela Vida se mobilize nos ambitos social,
politico e comunicacional, dentro e fora do Brasil. E, diante do desafio de suprir
essa insuficiéncia e promover o debate sobre os problemas sanitarios, ambientais
e psicossociais relativos aos agrotoxicos, dentre outras formas utilizadas por ela
para dialogar com a sociedade, o video tem assumido lugar de destaque.

Portanto, acreditamos que ao identificar e analisar os processos de
circulagao e apropriacdo de produtos audiovisuais em sua rede, em suas agodes e
mobilizagbes virtuais e presenciais dirigidas a sociedade, assim como em
reunides e encontros ordinarios e extraordinarios dos membros da Coordenacgéo,
Grupo Operativo e Secretaria Operativa da Campanha, revelaremos aspectos
relevantes do enfrentamento da problematica dos agrotoxicos, sob o ponto de
vista da sociedade civil organizada, direcionado ao processo de produg&o social
de sentidos. No escopo mais estrito, referente as analises sobre os processos de
apropriacdo e circulacdo de produtos audiovisuais pela rede da Campanha,
buscaremos tecer analogias e criticas com relagdo a abordagem que o campo da
comunicagdo tem tomado sobre tais conceitos. Pretendemos, de modo geral,
revelar como os sentidos sdo produzidos nessa relagdo dos integrantes da
Campanha com o audiovisual e como podem estar interferindo na sociedade
brasileira, com relagdo a formagao da opinido publica e de politicas publicas que

abordam e substanciam o consumo de agrotoxicos no pais.
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4 Referencial teédrico

O desenvolvimento do campo da comunicagdo, devido a sua natureza
interdisciplinar e por ocupar um papel central na organizagdo das sociedades,
possibilitou que os processos comunicacionais fossem vistos a partir de novas
l6gicas de mediacdo social (VERON, 2004), ou seja, como fendmenos que se
associam a outros fatores culturais na conformacéo do “sensorium dos modos de
percepgcao, da experiéncia social” (BARBERO, 1987). Os (indissociaveis)
fendbmenos da globalizagdo e midiatizagdo, além de outros correntes nas
sociedades pos século XX, possibilitaram que o campo se constituisse num
espagco mais que privilegiado para se compreender como 0s processos de
transformagdo social e cultural ocorrem na contemporaneidade (GROHMANN,
2009). O ritmo e a forma com que o desenvolvimento tecnoldgico vem
transformando as sociedades tém sido observados por meio de abordagens
tedrico-metodoldgicas capazes de compreender, sob diversas perspectivas, como
os sentidos socialmente produzidos configuram e transformam — simbdlica e
concretamente — a realidade social, por meio de mudangas nos valores morais,
crengas e outras formas com que vemos, compreendemos e nos relacionamos
com o mundo. Pois, a medida que as representacdes da realidade circulam e
ganham vida nos meios de comunicagdo e se amalgamam ou competem com
outras formas de mediagdo socioculturais — modos referenciais de sentir,
perceber e se relacionar com essa realidade —, confluem no processo de
conformacdo do imaginario das pessoas e, portanto, na forma como elas
percebem e se relacionam consigo e com o mundo a sua volta, “pela produgao de

sentidos que circulam na sociedade” (MORIGI, 2004, p. 3).

Estudos sobre produgao social de sentidos ganharam vigor em correntes da
teoria critica, especialmente nos Estudos Culturais Britanico e Latino-americano,

nas quais alguns autores vém revendo e reformulando, sob diferentes
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perspectivas, os modos de se analisar e compreender os fendmenos inerentes ao
circuito da producéo, circulagdo e apropriacdo de sentidos sociais, com vistas a
produzir abordagens mais holisticas e integradas aos contextos socioculturais que
englobam o objeto de estudo, no campo da comunicagdo (LELO e GROHMANN,
2014). Deste modo, a problematica dos efeitos comunicacionais comecgou a ser
indagada a partir de perspectivas mais complexas, uma vez que o cenario nesta
contemporaneidade midiatizada possibilita e evidencia novas e mais dinamicas
formas de articulagdo entre interlocutores: os elos do circuito passaram ser
compreendidos e encarados por autores desta corrente como um todo integrado e
indissociavel (ESCOSTEGUY, 2006; 2007; FAUSTO-NETO, 2010; BONIN, 2016).

Uma importante consequéncia disso esta relacionada a forma com que o
fenbmeno da apropriagcao tem sido abordado por autores que trabalham sob a
otica da teoria critica. As abordagens funcionalistas e estruturalistas da
comunicagdo — cuja compreensdao de que ao sujeito que recebe mensagens,
denominado de receptor, cabe apenas a fung¢ao de decodifica-las — trazem como
consequéncia epistemologica a manutengédo do objeto em analises direcionadas
essencialmente a produgdo de mensagens e/ou a capacidade dos meios de
transmiti-las, a partir do reconhecimento de efeitos causados nos receptores
(GROHMANN, 2009; RONSINI, 2011). Sob outra perspectiva, autores da teoria
critica passaram a estudar a interacdo dos sujeitos com os meios e com as
mensagens por abordagens que considerassem a multidimensionalidade dos
processos do circuito comunicacional, a partir dos seus referenciais psiquicos,
socioculturais e de outros fatores que impactam nas formas com que os
processos de leitura/consumo ocorrem (FAUSTO-NETO, 2010; RONSINI, 2011).
Deste modo, a producédo de sentidos tente a ser analisada e interpretada de forma
mais complexa, na qual os sujeitos deixam de ser vistos como meros
receptaculos, mas sim como interlocutores, dotados de liberdade de escolha no
ato do consumo e atuante na produgdo de discursos (FAUSTO-NETO, 2010).
Com base nesta perspectiva — da escolha e coproducdo de discursos -,
concordamos que a recepgao deve ser reconhecida mais como um processo de

apropriacdo, do que mera adocado de enunciados. Além da leitura/consumo,
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compreensao, apreensao, reconhecimento e critica aos enunciados, ha também o
processo de conversao em saberes e praticas — discursivas ou ndo —, ainda que

pela via da refutacao.

Além do sentido que o termo evoca ao mencionar a relagdo do sujeito com
discursos, o processo de apropriagdo pode (e deve) ser estendido a outros
elementos que sdo utilizados em agdes comunicacionais: bens fisicos (hardwares,
espacgos, territorios) e outros aparatos tecnoldgicos (conjuntos de programas
computacionais, por exemplo) que as midias, espagos, eventos, praticas sociais,
entre outros, envolvidos em processos comunicacionais na contemporaneidade.
Eles podem e costumam ser incorporados, transformados e (re)utilizados
comunicacionalmente, em distintos contextos e circunstancias, incorporando
maior complexidade a producédo de sentidos. Como exemplo, podemos citar a
acao realizada por militantes da Campanha, quando invadiram o stand da CNA,
durante a Rio+20 — Conferéncia das Nacgdes Unidas sobre Desenvolvimento
Sustentavel, realizada em 2012, na cidade do Rio de Janeiro — e se apropriaram
de diferentes formas do espaco e circunstancias para produzir e (re)circular seus

discursos, tal como descrito a seguir:

Durante o evento, a CNA apresentou um espago que buscava
mostrar a sustentabilidade presente nas praticas do agronegocio
brasileiro, e 1& construiu uma maquete do que seria a propriedade
ideal para o agronegdcio (... que), além de apontar apenas o
monocultivo como proposta, trazia de forma muito presente o uso
dos agrotéxicos. (...) nos chamou atengédo o fato de ndo haver
pessoas na projegcao apresentada, o que nos leva a reforgar a
ideia de que para a CNA a propriedade perfeita € aquela que
consegue realizar uma agricultura mecanizada, artificializada e
predatoria dos bens da natureza, e sem agricultores e agricultoras.
(...) com objetivo de denunciar & sociedade internacional toda a
destruicdo ambiental e social provocada pelos monocultivos e
desertos verdes do agronegdcio brasileiro (... os) militantes da
Campanha entraram no espaco onde estava a maquete, e com
cartazes e palavras de ordem, jogaram tinta vermelha na maquete
demonstrando o sangue que tal modelo derrama todos os anos
(TYGEL et al., 2011, grifos nossos).

Paralelamente as discussbes e abordagens tedrico-metodologicas sobre
apropriagao, o conceito de circulagdo também vem ganhando bastante relevancia
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e tem recebido novos olhares e contornos (ESCOSTEGUY, 2007; FAUSTO-
NETO, 2010). De acordo com Lelo e Grohmann (2014, p. 22), o conceito “emerge
por vezes como uma alternativa a apreensdes engessadas do circuito que se
estabelece entre as midias e a vida cotidiana, tentando resgatar, em seus
diferentes desenhos, a complexidade das praticas comunicativas”. Outrora
relegado ao papel de “defasagem”, de “intervalo” (VERON, 2004, p. 53), passa a
assumir papel central no processo (FAUSTO-NETO, 2010). Essa centralidade
toma corpo, em especial, quando se percebe que a relagdo dos sujeitos com os
dispositivos midiaticos sdao permeadas por outros fatores, que compreendem,
desde as subjetividades, aos aspectos contextuais e circunstanciais que
permeiam o cotidiano dos interlocutores. Dentre os principais fatores, os
contextos social, cultural, econémico, institucional e histérico tem sido mais
amplamente levados em consideragdo, pela grande influéncia de seu
imbricamento ao processo de produgcdo de sentidos e, consequentemente, forte
influéncia na configuragdo das sociedades (ARAUJO, 2002, 2009; LELO e
GROHMANN, 2014).

Caminhando neste sentido, Braga (2012) reforca que os produtos
comunicacionais (jornais, revistas, filmes, videos, musicas, blogs, etc.),
compositos deste cenario multimidiatizado, ndo devem ocupar o lugar de objeto
central nas analises empiricas, ja que a produgédo de sentidos, oriunda de cada
um deles, acontece multidimensionalmente e transcende a sua circulagdo. Ao
circularem, os produtos até produzem sentidos, mas, para o autor, € a
continuidade da circulagcdo dos sentidos produzidos e a relacdo que eles
estabelecem com o “sistema de circulagdo interacional” que possui relevancia
empirica (BRAGA, 2012 p. 38 apud BRAGA, 2006). Nesta perspectiva,
concordamos que a centralidade deve ser ocupada pela inter-relagado dos sujeitos
interlocutores com as midias, sem, no entanto, desconsiderar a complexidade do
processo e 0s contextos e circunstancias mediadoras que determinam a interagao
entre ambos. Entendemos que este ponto de vista se torna imprescindivel quando
se deseja captar representagcdes de sentidos circulantes sobre a realidade

sociocultural, pois, € nesta inter-relacéo que eles se articulam/disputam espago no
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imaginario individual e impactam nos processos de transformacgéo social em voga.

A comunicagdo abordada sociologicamente, portanto, deve apreender o
sujeito em sua relagcdo com o seu cotidiano, no “movimento do social que se
internaliza e conforma o texto (que por sua vez), se externaliza e modifica o
campo do social e da cultura” (FRANCA, 2007, p. 85, grifos nossos). Deste modo,
de acordo com a autora, as analises empiricas objetivam compreender as
relacdes estabelecidas nas praticas comunicacionais e “analisar a forca que
coloca os sujeitos ou interlocutores produzindo sentido, sendo afetados pelo outro
e pelo “terceiro” (o social, polo da cultura), afetando o outro e o terceiro”
(FRANCA, 2007, p. 85). Defende ainda que o objetivo dessa abordagem é
apreender as relagbes comunicacionais na interacdo dos sujeitos, de modo a
transcender a analise das formas, compreendé-las enquanto momento
constituidor da realidade social: “é analisar a comunicagdo como lugar de forgca —
como lugar, espago ou forma que suscita a agao (intervencéo)” (FRANCA, 2007,
p. 85).

O Modelo do Mercado Simbdlico (ARAUJO, 2002) consiste num modelo de
analise das relagdes comunicacionais, cuja légica baseia-se na representagéao de
mercado (produgéo, circulagdo e consumo) de sentidos e de articulagao e disputa
de poder por lugares de enunciagdo mais centrais (centro e periferia discursivos),
presentes num dado contexto social. Ancora-se no conceito de Poder Simbdlico
de Bourdieu — o poder (estruturas-estruturantes) de representar e constituir a
realidade social “pela enunciacao, de fazer ver e fazer crer, de conformar ou de
transformar a visdo de mundo, e deste modo, a agdo sobre o mundo, portanto o
mundo, (... pelo) poder quase magico que permite obter o equivalente daquilo que
€ obtido pela forga (fisica ou econémica)” (BOURDIEU, 1989, p. 14, grifos nossos)
— e parte da premissa que ha no processo comunicacional um outro implicado, o
de disputa hegemoénica pelo poder de constituir realidades, de intervir nas
percepcdes e acdes das pessoas sobre o mundo em que vivem (ARAUJO, 2004).
A sua estrutura analitica essencial, ou seja, a parte que consideramos mais
pertinente para a realizacdo desta pesquisa, € composta por uma representacao
cartografica ou Mapa do Mercado Simbdlico (ARAUJO, 2006) e pela Matriz de
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Anadlise das relagbes comunicativas. A aplicagdo do mapa visa produzir uma
representacdo de determinada rede de producao de sentidos, sobre determinado
tema, e & basicamente constituida por sujeitos interlocutores® — individuos e
coletividades, que produzem e pdem a circular discursos sobre determinado tema
(ARAUJO, 2004, p. 175) — e por fluxos, que indicam os caminhos dos discursos
circulantes (ARAUJO, 2006). J& a matriz, visa “oferecer uma estrutura de andlise
das relagbes de poder na sociedade (...) na perspectiva discursiva, que remete
para a negociagdo de lugares de interlocugdo mais favoraveis ao exercicio do
poder simbolico” (ARAUJO, 2004, p. 173). Sua estrutura de analise é composta
por pelos elementos: Fontes de Mediagcao — que representam “espacgos simbdlicos
que organizam e produzem mediagbes a partir do acervo individual, social e
cultural dos individuos e grupos sociais de um dado territério” (ARAUJO, 2004, p.
174), ou seja, seus referenciais historicos, culturais, religiosos, etc.; Campos —
que sao espagos sociodiscursivos abstratos das instituicbes (Estado, igreja,
escola), das tematicas (campo da Saude Coletiva, da Comunicagéo, Educacéo) e
das praticas sociopoliticas (movimentos sociais, sindicais); Instancias — enquanto
‘espacos sociodiscursivos concretos, estruturados formalmente, como as
organizagdes, (...) e ndo formais, como as familias, por exemplo” (ARAUJO, 2004,
p. 175); e Fatores de Mediagdo — que sao, em suma, os fatores que
consubstanciam o lugar de interlocugao, ou seja, o poder — simbdlico e concreto —
dos interlocutores de disputar por espagos mais centrais no mercado simbdlico da
comunicagdo (ARAUJO, 2002, p. 264-5). A autora propde ainda uma tipologia
destes fatores de mediagdo, subdividindo-o em motivacionais/de interesse,
relacionais, discursividades (discursos, sistemas de nomeacgdes, paradigmas,
teorias, modelos), dispositivos de comunicagédo (de enunciagdo, de produgéo e
circulacao discursiva, mediagdes tecnologicas) e leis, normas e praticas
convencionais (ARAUJO, 2002, 2004). Quando aplicada, a matriz evidencia os
elementos que agregam poder aos interlocutores de produzir e fazer circular

discursos, ou seja, seus respectivos lugares de interlocugdo, numa dada cena

9 A autora usa o conceito Comunidades Discursivas (MAINGUENEAU, 1993 apud ARAUJO,
2000) para trabalhar o que estamos chamando de sujeitos interlocutores, apropriando-se da
discusséo deste autor ao tratar dos processos de reconhecimento e identificagdo discursivos.
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sociocomunicacional.

A partir da aplicagdo do mapa e da matriz, este modelo possibilita realizar
analises que vislumbrem uma rede de produgdo de sentidos, as relacbes de
disputa/sinergia entre os interlocutores que a constitui e o poder simbdlico de
cada um deles, quanto a sua posi¢cdo de maior ou menor centralidade nesta cena
sociodiscursiva, de produzir e fazer circular discursos de seu interesse. Portanto,
por ser capaz de reconhecer a complexidade e a pluralidade de fatores culturais,
sociais, politicos, econbmicos, étnicos, etc. imbricados, contextual e
circunstancialmente nas relagbes de disputa/sinergia entre interlocutores
(ARAUJO, 2002, 2004), o modelo configura-se numa abordagem interessante
para ser aplicada na realizagdo deste projeto, uma vez que ela possibilita-nos
identificar a rede de produgédo social de sentidos sobre agrotdxicos e avaliar
aspectos relevantes que evidenciam o poder discursivo dos seus principais
interlocutores e, deste modo, as relagdes de sinergia e disputa existentes no

contexto brasileiro.

O complexo midiatico brasileiro € majoritariamente formado por empresas
privadas de comunicagcdo de massa que, em toda a sua historia, pertenceram a
grupos familiares detentores de grande capital econébmico e politico. Os seus
principios e interesses, em nome do lucro, fazem com que estabelegam forte
vinculo com setores do capital privado, no papel de exercer influéncia sobre a
opinido publica no pais. Portanto, como os interesses deste setor, via de regra,
esta a margem do interesse publico — sob a perspectiva do direito a cidadania, da
democracia —, é de se esperar que a producdo de bens simbolicos (noticias,
telenovelas, filmes, propagandas, musica, etc.) esteja em sintonia com os anseios
da elite politico-econdmica nacional, mas também, da especulacdo do capital
estrangeiro frente ao mercado interno (MURTINHO, 2012). Portanto, é
equivocado desconsiderar sua influéncia nos desdobramentos politicos e culturais
no pais. Pois, ao pautar o que deve ser consumido, o que é ou nao relevante,
veridico e justo, no cotidiano da sociedade brasileira, s&o responsaveis por
produzir sentidos que costumam omitir, invisibilizar ou deturpar aquilo que esta na

contramo do interesse do complexo capital privado/midia (MOREIRA, 2015).
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Quanto a representacao das classes menos favorecidas por este complexo
midiatico, que costuma ocupar lugares de interlocu¢do mais centrais na nossa
sociedade, € notodria a discrepancia com relacdo a forma com que as classes
meédia e alta sdo representadas por ele: estereotipagem de sua identidade cultural,
invisibilidade dos seus problemas, deturpacdo das identidades e das praticas
exercidas por movimentos sociais e violagao de principios éticos sdo corriqueiros
nos noticiarios, revistas, jornais, novelas e filmes de maior consumo no pais
(RAMOS e PAIVA, 2007; RAMOS, 2008). Essa forma de representar,
denominada por Ferndo Pessoa Ramos (2008) de “alteridade popular”, tende a
criminalizar a parcela da populagdo socialmente excluida. Segundo o autor, ela
estd associada a ideologia do ndo merecimento, de que essas pessoas n&o
pertencem as classes “superiores” por falta de mérito pessoal e, portanto,
desqualificadas para desfrutar dos mesmos privilégios. Ele ressalta ainda que
documentarios (e até mesmo filmes de ficgdo) produzidos de modo a retratar a
cultura e os problemas das classes populares, historicamente, foram feitos por
documentaristas pertencentes a classe meédia que, mesmo sensibilizados, se
aproveitaram da vulnerabilidade e expuseram/expdem essas pessoas de modo
violento e antiético (RAMOS, 2008). Ele justifica suas assertivas ao comparar os
modos como pessoas de diferentes classes sociais sdo representadas por estas
midias e argumenta que esta forma de representacédo afeta a autoestima dessas
pessoas e os modos com que sido socialmente reconhecidas e tratadas. Deste
modo, tais representag¢des afetam e dificultam os movimentos sociais engajados

na luta por direito e cidadania.

Concomitantemente, e no sentido contrario as investidas do capital privado,
ha também a influéncia dos movimentos da sociedade civil organizada, cujas lutas
por direitos sociais, culturais, trabalhistas, melhorias da qualidade de vida,
educacdo e saude, reforma agraria, moradia, transporte, lazer, direito a
comunicagao, entre tantas outras, influem nos processos de conformacao das
sociedades. E, da mesma forma, sofrem interferéncia (e interferem) nos contextos
nos quais estao inseridos, quer sejam locais ou globais (GOHN, 2008). Segundo a

autora, movimentos sociais constituem-se de sujeitos articulados coletivamente,
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de acordo com as suas demandas, formatos organizativos e seus campos de
atuacdo, podendo, na pratica, assumir mais de uma frente de agdo. Sem a
pretensdo de tracar tipologias, ela subdivide-os, com base nas formas de acao,
em: “movimentos indenitarios” — decorrentes de segmentos sociais excluidos que,
geralmente, pertencem as camadas mais populares, como dos afrodescendentes,
indios, mulheres, LGBT, portadores de necessidades especiais e imigrantes;
‘movimentos por melhores condicbes de vida e de trabalho”; e “movimentos
globais” — engajados em redes sociopoliticas e culturais, como foruns e conselhos,
por exemplo, e que sdo “responsaveis pela articulagdo e globalizagdo de muitos
movimentos sociais locais, regionais, nacionais e transnacionais” (GOHN, 2008, p.
439-440). Ressalta ainda que este ultimo se constitui numa tendéncia global, ao
apresentar mudangas nos paradigmas como 0s movimentos sociais tém se
apresentado na contemporaneidade. Em seu trabalho, focado em abordagens
tedricas sobre as mudancas estruturais e contextuais dos movimentos sociais
ocorridas na América Latina, aponta como principais decorréncias desse novo
paradigma o processo de globalizagdo, a influéncia dos cenarios sociopoliticos,
culturais e tecnolégicos (comunicacionais) e da tendéncia dos grupos sociais se

articularem em redes.

Para além da problematica da representagcdo, Andrade (2013) aborda a
importancia do audiovisual no contexto dos movimentos sociais e frisa que todas
as etapas (produgao, circulagdo e apropriacdo) devem estar nas maos dos
proprios movimentos e ressalta a maior facilidade de acesso a tecnologias digitais
de producdo de videos, assim como o papel da internet, neste contexto das
sociedades midiatizadas. De acordo com a sua proposta, a producdo de
conhecimento deve “contribuir para a compreensdo das relagbes que hoje se
estabelecem entre apropriagdo audiovisual e participacdo social” (ANDRADE,
2013, p. 1). Gongalves, Ren6 e Miguel (2013) avaliaram a importancia da internet
e de dispositivos moéveis na construcdo de narrativas midiaticas que
impulsionaram cerca de 80 milhdes de pessoas a se mobilizarem em redes
sociais da internet e nas ruas, em junho de 2013, a protestarem sobre uma

infinidade de temas, que, de modo geral, reivindicavam mudangas na realidade do
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pais: um fato inédito, quando se observa a grande propor¢cdo de pessoas
mobilizadas. Os autores utilizaram o programa de televisdo argentino bajada de
linea, da emissora Canal 9, que ilustrou a mudanga de opinido existente nas
matérias produzidas pelo colunista Arnaldo Jabor, da rede Globo, com relagéo a
mobilizacdo: além de revelar as contradigdes de Jabor, ao criminalizar os
manifestantes, num primeiro momento, e descriminaliza-los em seguida, num
intervalo de apenas 48 horas, o programa argentino traz imagens produzidas nas
ruas, pelos proprios manifestantes, tanto para reforcar seu discurso, mas também
para expor episédios em que jornalistas brasileiros sdo rechagados e impedidos
de registrar imagens da manifestagdo. Assim, além de evidenciar a importancia
dos dispositivos moveis para a produgdo de imagens neste contexto de
mobilizagdo social, também revelou aspectos relativos a complexidade existente
nos processos de producdo de sentidos e formacdo de opinido publica, que
tendem a transcender o que ¢é proposto pelos meios convencionais de

comunicagao, como representacao da realidade.

No tocante aos fenbmenos da luta contra a injustica social nas sociedades
ocidentais contemporéneas, Boaventura Santos vem articulando pensamentos no
sentido de propor métodos alternativos a produgdo de conhecimento e
reprodugdo social, pautados em principios da justica social. A partir da
demonstracdo de que saberes predominantemente instituidos nas sociedades,
em especial pelos campos cientificos e do direito — por meio do estabelecimento
do que pode/deve ser considerado verdadeiro e falso, legal e ilegal,
respectivamente —, produzem fronteiras simbdlicas e concretas, visiveis e
invisiveis, responsaveis por dividir a realidade social em dois universos distintos:
metaforicamente representados por ele como “deste lado da linha” (territérios
onde predomina o paradigma da regulagdo/emancipag¢do) e “do outro lado da
linha” (de predominio do paradigma da apropriagdo/violéncia) (SANTOS, 2007, p.
71). Tais fronteiras, por ele denominadas de linhas abissais, sdo maleaveis,
instituidas local e globalmente e grande parte delas coexiste nas nossas
sociedades, desde o periodo colonial do século XVI (SANTOS, 2007).

Segundo o autor, o pensamento ocidental moderno trabalha radical e
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sistematicamente pelo estabelecimento e manutencdo destas linhas, de modo tal
que, o lado desenvolvido, da Vvisibilidade, € sustentado pelo lado
atrasado/primitivo e que, neste ultimo, prevalecem a “inexisténcia, invisibilidade e
auséncia nao-dialética” (SANTOS, 2007, p. 71). Enquanto o paradigma da
regulagdo/emancipacédo funciona, deste lado da linha abissal, por meio de
tensbes sociopoliticas mais ou menos dentro de principios democraticos, o da
apropriacao/violéncia opera pela invisibilizacdo e pelo ndo reconhecimento das
demandas e dos direitos do Outro. Portanto, “apropriacdo envolve incorporacéo,
cooptacao e assimilagdo, enquanto a violéncia implica destruicao fisica, material,
cultural e humana” (SANTOS, 2007, p. 75).

A partir do reconhecimento do pensamento abissal — alusédo ao
conhecimento reprodutor de tais linhas abissais —, Boaventura propde uma
“ecologia dos saberes” (SANTOS, 2007, p.85), que consiste numa epistemologia,
num movimento contra-hegemodnico, que trabalha, sobretudo, pela tradugdo da
interculturalidade, ou seja, pelo reconhecimento de outros saberes, além do
cientifico. Preconiza a formacgao, articulagédo e fortalecimento de redes globais de
luta pela justica social e cognitiva (SANTOS, 2007). Neste sentido, a ecologia dos
saberes ambiciona, em ultima instancia, operar coletivamente, em escalas locais
e global, pela “producdo de conhecimentos que visa reforgar lutas pela
emancipacgao social’ (CARNEIRO, KREFTA, FOLGADO, 2014, p. 332).

Com base no que foi abordado até aqui, sobre a produgcdo e disputa de
sentidos relacionados a problematica dos agrotoxicos no Brasil, percebe-se, de
antemé&o, que a logica da apropriagao/violéncia opera com maior vigor em ambos
0S campos que se assenta o presente estudo: o comunicacional e o da producao
agropecuaria. Neste ultimo, em especial, forcas remanescentes do sistema
colonial e do mercado neoliberal contemporaneo imprimem tensdes sociais que
subjazem os principios da dignidade humana e da sustentabilidade, a logica das
contradi¢des, da invisibilidade, do ndo reconhecimento e da supresséo de direitos
do Outro (ARAUJO, 2000; SANTOS e CARLET, 2010). Deste modo,
compreendemos que a visada epistémica suscitada pela ecologia dos saberes

configura-se num modo de olhar bastante interessante sobre a problematica
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abordada nesta pesquisa, pois, o0 conhecimento produzido a partir do cotejamento
entre saberes dos sujeitos que relacionam-se direta e cotidianamente com os
problemas abordados, com o saber cientifico produzido a partir do ponto de vista
dos movimentos sociais de luta por direitos, possibilita a realizagdo de uma
investigacdo sobre a produgdo social de sentidos sobre agrotoxicos de forma
mais integrada e proxima da realidade a ser estudada. Deste modo, o ponto de
vista dos integrantes da Campanha Permanente Contra os Agrotdxicos e Pela
Vida sera levado em consideragao para a realizacdo do estudo aqui proposto, tal
como proposto por Boaventura Santos.
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5 Abordagem metodolégica

Tendo em vista a realizagdo deste estudo, propomos a adogdo de uma
abordagem metodologica capaz de vislumbrar questbes relacionadas a
complexidade que integra sujeitos, midias e sociedade, simultaneamente, tal
como proposto por Franga (2007). Capaz, inclusive, de realizar recortes que
busquem apreender os interlocutores em acgdo, vivendo as experiéncias
comunicativas, sem deixar de ter em mente que essas experiéncias afetam e séo
afetadas na interagdo, ou seja, na apropriagéo e circulagdo de bens simbdlicos
(FRANCA, 2007). Levaremos em conta também o que pressupde Fausto Neto
(2010), quando diz que os estudos sobre produgao social de sentidos devem ser
abordados por meio de analises que considerem a complexidade do processo de
producgao-circulacdo-apropriagao discursiva, de modo a nao dissocia-lo de
aspectos sociais, politicos, econbmicos, culturais, historicos, nele imbricados.
Neste sentido, adotaremos o Modelo do Mercado Simbdlico como estrutura
metodoldgica central, ja que trabalha a comunicagdo sob a perspectiva das
relacdes de articulacdo e disputa pelo poder simbdlico de constituir realidades
pela via discursiva, na qual, os sujeitos buscam lugares mais centrais nos
espacos de interlocugdo (ARAUJO, 2002). Em suma, o que propomos & que a
producdo de sentidos seja analisada a partir dos modos como os videos circulam
e sdo apropriados nas articulagdes experienciadas pelos interlocutores/ membros
da Campanha, nos contextos e circunstancias da sua militdncia, ou seja, no

cotidiano das suas mobilizacdes.

Adotaremos diferentes abordagens metodologicas para que seja possivel,
concomitantemente, analisar a relacdo estabelecida pelos membros da
Campanha com os processos de circulagdo e apropriagdo de videos (e sentidos
por eles produzidos) na rede formada pela Campanha; investigar a relevancia de

tais processos para o cumprimento dos seus objetivos e estratégias, mapear a
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rede de producdo de sentidos e analisar as relagbes de poder que configuram a
disputa discursiva sobre agrotdéxicos no Brasil, sob o ponto de vista dos
integrantes da Campanha.

Num primeiro momento, a estrutura da rede da Campanha sera percorrida
nas suas trés instadncias organizativas. Os membros (participantes) serdo
entrevistados e serdo observados em suas agdes (encontros ordinarios), de modo
a compreender e analisar como a rede se estrutura comunicacionalmente: desde
o estabelecimento das prioridades tematicas e estratégias comunicacionais e
acdes adotadas pela rede da Campanha. Com base neste enfoque, mas também
pela necessidade de mapear a rede’® de producédo de sentidos sobre agrotoxicos
no Brasil e de compreender como se da a articulacdo/disputa de forgcas entre
atores sociais, além de observagao destes encontros e realizagdo de entrevistas
(semiestruturadas) que faremos com os participantes, aplicaremos com eles o
Modelo do Mercado Simbdlico (ARAUJO, 2002). Vale lembrar que, por serem
representantes de diferentes entidades/movimentos sociais que compdem a rede,
constituem-se sujeitos interlocutores, cujos olhares tornam-se privilegiados para a
realizagdo das analises propostas, ja que trazem consigo saberes, experiéncias e,
portanto, pontos de vista distintos sobre as realidades das lutas e outras
demandas da Campanha, tanto nos ambitos locais, regionais e nacional, quanto
no global, ja que a Campanha também se articula internacionalmente. Neste
sentido, Ronsini (2011, p. 76) reforca a importancia de que “sujar as maos na
cozinha empirica” € “descobrir, na relagcdo com os nossos informantes, o sentido

que se produz a partir da experiéncia cotidiana com os meios”.

O Modelo, enquanto dispositivo tedrico-metodoldgico, a nosso ver, atende a
complexidade requerida em analises comunicacionais desta magnitude, tal como
sugerido anteriormente. A sua estrutura tedrico-metodologica — Mapa Simbdlico e
Matriz de Analise — permite aferir e compreender aspectos relevantes que
determinam as relagdes de poder em voga neste contexto, pela 6tica discursiva e
da intervencdo social (ARAUJO, 2002) e como impactam na producéo social de

10 A rede que estamos nos referimos nao é aquela formada pelos sujeitos da Campanha, mas
sim, todas as comunidades discursivas, que de alguma forma, produzem e fazem circular
discursos sobre agrotoxicos no Brasil.

33



sentidos sobre o tema aqui proposto, sob o ponto de vista dos préprios
interlocutores (ARAUJO, 2006). Sua aplicacdo nesta pesquisa sera fundamental
para se vislumbrar e compreender quais sao os principais interlocutores que
participam da rede de producéo de sentidos e como se configuram as relagcdes de
disputa pelo alcance de lugares de interlocu¢do mais centrais entre eles.
Esperamos, assim, obter com as analises um panorama descritivo que revele, de
modo geral, aspectos relativos a conformagdo da sociedade civil organizada,
quanto as suas agbdes comunicacionais contra os problemas decorrentes dos
agrotoxicos no Brasil. Como o foco do Modelo estd no mapeamento e na
compreensao das relacdes de forga que atuam no processo de produgao social
de sentidos, sua aplicacdo nos fornecera subsidios para melhor contextualizar as
demais analises aqui propostas.

Portanto, com relagcdo as analises direcionadas a compreensao acerca dos
processos de producado de sentidos envolvidos na circulagdo e apropriagao dos
produtos audiovisuais pelos participantes, buscaremos observar a praxis da
Campanha, em suas ag¢des e mobilizagdes presenciais e virtuais cotidianas.
Neste segundo esforgo, participaremos de, pelo menos, trés encontros (ag¢des)
extraordinarias (1 local, 1 regional e 1 nacional), com o objetivo de investigar
como 0s processos envolvidos na circulagcédo e apropriacdo de videos ocorrem, in
loco. As analises referentes ao processo de apropriagdo ocorrerdo de modo a se
compreender como videos e seus discursos sdo consumidos e adequados, de
acordo com os interesses e objetivos da Campanha — em seus espagos de
mediagao virtuais e presenciais, levando-se em consideragdo: Consumo — como
os interesses sado despertados e como os produtos audiovisuais sado adquiridos e
exibidos? Circunstancias — como sao assistidos? Que competéncias de leitura e
tecnologias estdo em jogo? O que acontece no espago do consumo?
Compreensao, percepgcoes criticas e reconhecimento — como se da a
compreensao acerca dos discursos apreendidos no ato do consumo? Como os
participantes leem, criticam e se reconhecem nos discursos contidos nos videos?
Ha participacao de mediadores e/ou discussdes apds as exibicdes? Conversoes

em saberes e praticas — como essa experiéncia interfere na percepcao da
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realidade dos interlocutores, ou seja, de que modo interferem na produgdo de
sentidos? De que forma eles d&o continuidade a produgédo (circulagdo em outros

meios)?

Vale ressaltar que circulacédo e apropriacdo ndo serdo compreendidos como
etapas (distintas) do processo de produg¢ao de discursos/sentidos, mas sim como
processos imbricados entre si e com outras formas de mediacio sociais, politicas
e comunicacionais presentes no cotidiano (dos membros) da Campanha. Diante
da complexidade e das demandas relacionadas ao envolvimento por parte dos
pesquisadores(as) neste projeto, estabelecemos que a metodologia da
observacéo participante (VALLADARES, 2007) embasara a investigagédo proposta,
com vistas a dar flexibilidade aos movimentos da pesquisa empirica. Flexibilidade
esta, requerida em analises complexas que englobam multiplas dimensdes
tedricas e empiricas, tal como proposto por Bonin (2016, p. 223-5). A coleta dos
dados sera realizada por meio de observagbes presenciais e virtuais (redes
sociais da internet), coleta de depoimentos e entrevistas semiestruturadas,
levantamento de produtos comunicacionais, entre outros métodos/técnicas,
sempre a partir do cotejamento entre saberes empiricos e cientificos,
provenientes da pesquisa tedrica e da observagao dos participantes no ato da

agao comunicativa.

O acompanhamento dos movimentos da rede nos espacos virtuais da
internet (blogs, redes sociais virtuais e outros sitios oficiais), visa observar e
analisar a (re)circulagao de videos (e sentidos), mas também como os integrantes
se apropriam destes espacos e da dinamica destes recursos, no cumprimento das
acoes e objetivos da Campanha. De modo geral, essa segunda analise se baseia
na nogédo de que as questdes relevantes a pesquisa ndo giram apenas em torno
do ciclo de consumo dos produtos midiaticos isoladamente, mas sim, na
circulagdo dos sentidos produzidos, a partir da circulagcdo deles, tal como
ressaltado por Braga (2012). Ou seja, além do reconhecimento das condigdes que
contextualizam, nos ambitos micro e macro, a relagado entre sujeitos e produtos
audiovisuais na rede, também sera levado em consideracdo as suas implicagdes

na ambiéncia discursiva sobre o tema em questado. Deste modo, as relagbes que
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os participantes (membros da Campanha) estabelecem com os videos ser&o
avaliadas desde o momento que as estratégias de circulagao séo estabelecidas
e adotadas pela Campanha, seguira no sentido de avaliar as suas articulagoes —
de sinergia ou disputa — com outros dispositivos enunciativos e continuara de
acordo com os modos como os sentidos por eles produzidos sao apropriados

e passam, ou nao, a (re)circular em novos ciclos de mediag¢ao social.

Adotaremos um recorte de analise empirica de modo que compreenda a
rede da Campanha, pois ela representa uma parcela da sociedade organizada e
atuante sociopoliticamente na problematica exposta. Pelo fato dela representar
essa parcela social enquanto rede articulada, composta de muitas entidades e
movimentos sociais e por ela atuar como instdncia mediadora em diversos
contextos sociais no pais e fora dele, entendemos que ela consiste num espaco
privilegiado para a realizagdo deste estudo, no esforco de compreender, para
além do seu objeto especifico, pontos de vista e contradi¢des sobre os principais
fatores (contextos e circunstancias) que interferem na realidade que engloba os

processos comunicacionais a serem analisados.

Com relagdo aos métodos empregados, acreditamos que a aplicagdo do
modelo do mercado simbdlico e da observagdo dos sujeitos em agao, a luz do
conceito de ecologia dos saberes, confere novas possibilidades aos movimentos
populares, quanto a analise dos problemas e potencialidades das suas
estratégias e acbes comunicacionais, de modo a contribuir com as suas lutas pela
garantia de direitos. A abordagem proposta pela ecologia dos saberes configura-
se num ancoradouro interessante para a conformagdo e articulacdo das

dimensdes analiticas que serdo adotadas na contextualizagdo desta pesquisa.

Por fim, acreditamos que a produg¢ao de conhecimento sobre a relevancia do
audiovisual nos movimentos sociais, nesta contemporaneidade midiatizada, em
especial, sobre os processos de producao de sentidos acerca da circulagao e
apropriagdo de videos pelos integrantes da Campanha Permanente Contra os
Agrotéxicos e Pela Vida, nas suas ag¢des comunicacionais de militdncia, pode
contribuir com a revelacdo de aspectos importantes para a elucidacdo das

potencialidades e desafios que ha no enfrentamento da problematica social,
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sanitaria e ambiental relacionada ao uso de agrotoxicos no Brasil, com relag&o

aos processos de formagao da opinido e de politicas publicas.
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