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As marcas de proveniéncia marcas de proveniéncia como fontes de
e a cultura material informagdo: uma proposta de anilise.

Introdugio

Serao apresentados resultados parciais relacionados a pesquisa cientifica
envolvendo as marcas de proveniéncia e as fontes de informacao, pois entende-se
gue as questdes suscitadas por estes dois objetos do campo
bibliotecondbmico, ainda que compreendidos individualmente, podem oferecer
novas reflexdes se percebidos em seus aspectos relacionais, proximais e
semelhantes no sentido de que ambos informam diferentes sujeitos em seus

encontros e/ou desencontros com a informacao.
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Problematizacao

Marcas de proveniéncia:

como fonte e como documento. Perspectiva historiografica.

Marcas de proveniéncia:

como informacgao - Perspectiva da Biblioteconomia e Ciéncia da Informacao.




As marcas de pmfveniéncia marcas de proveniéncia como fontes de
e a cultura material informagdo: uma proposta de anilise.

Objetivo

Aproximar a discussao das marcas de proveniéncia aos tedricos da Biblioteconomia
e Ciéncia da Informacao, ao categoriza-las como fontes de informacao. Objetiva-se
problematiza-las a partir da ideia de fontes de informacao. Na medida que
categorizamos as marcas de proveniéncia como tais, endossamos a pratica que

alguns bibliotecarios ja vém fazendo, ou seja, trata-las tematica e descritivamente.
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Metodologia

O método de investigacao segue a abordagem qualitativa exploratdria, na medida
em que propoe aprofundamento “no mundo dos significados das acdes e relagdes
humanas” (MINAYO, 1994, p. 22), obtido a partir da coleta de dados por meio de
pesquisa bibliografica nao exaustiva, que prioriza as producdes bibliograficas
relacionadas a tematica das marcas de proveniéncia elaboradas pelo projeto de
pesquisa “Estudos sobre Patrimonio Bibliografico e Documental”. A partir da analise
de 4 exemplos de tipos de marcas de proveniéncia sao estabelecidas as tipologias e

o arranjo informacional que cada tipo suscita.
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Construgio tedrica a partir dos conceitos centrais

Marcas de Proveniéncia

AZEVEDO E LOUREIRO (2019, n.p.): “sdo indicios que podem colaborar para a
construg¢ao de uma narrativa histdrica de determinado exemplar”.

FARIA E PERICAO (2008): proveniéncia é “informagao acerca da transmissio de
propriedade de um manuscrito ou impresso; uma encadernacao especial com super
livros, ex libris, carimbo, selo branco, ou qualguer outra inscricio de anteriores
possuidores que pode indicar a proveniéncia da espécie na qual aparece, reveste
particular importancia numa biblioteca, etc, quando o exemplar em questao pertenceu

a uma personalidade conhecida [...]. Pertence. Marca de posse. Origem [...]".

CURWEN e JONSSON: "a proveniéncia pode ser o dado que atestara o itinerario de um
livro [...]".
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Construgio tedrica a partir dos conceitos centrais

Fonte de Informacao

CUNHA (2001, p. VIlI): o conceito é muito amplo, podendo “abranger manuscritos e
publicacdes impressas, além de objetos, como amostras minerais, obras de arte ou pecas
museoldgicas”.

VILLASENOR RODRIGUEZ (1999, p. 30-31): “tudo aquilo que proporciona a informagao requerida por
qgualquer pessoa, seja uma instituicdo, um documento ou uma pessoa”, cuja composicao é “todo tipo de

documentos em qualquer suporte e de tudo aquilo que proporcione informag¢ao, sendo concebido
para tal fim ou ndo (pessoas, instituicdes e documentos).”

BIREME (2001, p. 7): “qualquer recurso que responda a uma demanda de informacgao por
parte dos usuarios, incluindo produtos e servigos de informacao, pessoas ou rede de pessoas,
programas de computador, etc.”
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Anilise das marcas - Exemplos

Sao 4 exemplos:

e Carimbo da Real Biblioteca - O carimbo denota procedéncia, posse,
indicando em quais acervos e colecdes as obras fizeram parte;

e Dedicatdria ao Barao do Rio Branco - A dedicatoria indica relacao
social, usos, manipulacao, circulacao;

® Assinatura de André Reboucas - A assinatura indica
pertencimento/propriedade;

e FEtiqueta da Casa Leuzinger - A etiqueta indica procedéncia e
distincao social.
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Exemplo 1: Carimbo

Carimbo da Real Biblioteca

Acervo: Fundacao Biblioteca Nacional.
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Exemplo 2: dedicatdria

Dedicatdria ao Barao do Rio Branco.

Fonte: Biblioteca Histdria do Itamaraty/RJ.
Foto: Fabiano Cataldo.
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Exemplo 3: Assinatura

Assinatura de André Reboucas

Fonte: Conferéncia Publica do jornalista José do Patrocinio...
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Exemplo 4: Etiqueta

Etiqueta da Casa Leuzinger & C.

Acervo: Biblioteca Histdrica do Itamaraty.
Foto: Fabiano Cataldo.
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Anilise: Marcas de Proveniéncia como Fontes de Informagao

Villasefor
(1999);
Cunha (2001)

Tipos Quanto a Informagao Fontes
de informacao

Procedéncia e posse Pessoal,

documental e primaria

Freire (2013)

Relacao social e usos Pessoal,
documental e primaria
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Anilise: Marcas de Proveniéncia como Fontes de Informagiao

Villasenor
(1999);
Cunha

Tipos Quanto a Informacgao Fontes
informacgao

Pertencimento/posse

s cumental e primaria

Procedéncia e distincao social Pessoal,

documental e primaria
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Anilise: Marcas de Proveniéncia como Fontes de Informagio

Villasefor Rodriguez (1999) e os tipos de fontes de informacdao em relacdo a procedéncia
e origem da informacao:
=> Pessoais - tém por conteudo pessoas e conjunto de pessoas que possuem
alguma relacdao no ambito profissional e divulgam informacdes sobre elas
mesmas.
=> Institucionais - contém informacao a respeito de uma instituicao, podendo esta
informacao ser utilizada para o estudo da proépria instituicao ou ser usada para
estudo de assuntos correlatos.
—> Documentais - suscitam informacao acerca dos préprios documentos e
também por meio deles.

Cunha (2001) categoriza as fontes de informacao de acordo com seu conteudo e
como fontes primarias, secundarias e terciarias.
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Consideracdes finais

Considerando as reflexdes apresentadas por Azevedo e Loureiro (2019) associadas

aquelas apresentadas por Villasefior Rodriguez (1999)

e Entende-se que as marcas de proveniéncia, em funcdao de sua natureza
documental, fornecem, por meio da escrita e de simbolos, informacdao sobre
individuos, conjunto de individuos, instituicdes, possiveis relagdes entre si, que
podem ter sido estabelecidas tanto no espaco publico quanto no privado.

® Entende-se também ser possivel alcancar variadas informacdes que podem ser
obtidas por meio de analises e inferéncias. Ou seja, as marcas podem indicar a
proveniéncia, memoria individual, coletiva e demais informacdes sobre os
individuos que possuiram o livro, assim como a trajetdria que determinado livro
percorreu nos acervos e colecdes dos quais fez parte.
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Consideragoes finais

Marcas de Proveniéncia

® Podem elas mesmas ser o documento a ser analisado pelo pesquisador,
interessado na conjuntura em que foram feitas, seus significados, objetivos e
caracteristicas e significados para a construcao da memaoria do documento.

e Por meio delas, o pesquisador obter informacdes para a analise de outro objeto de
estudo, como uma biografia, cujo foco nao seja a marca de proveniéncia em si,
mas como ela se relaciona e o que “diz” sobre o biografado. Ou entao, podem
indicar conteudo sobre diferentes assuntos.
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